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新华社北京12月7日电 外资
金融机构近期密集发声，认为9月
下旬以来中国政府发布的一揽子
增量政策，叠加大规模设备更新和
消费品以旧换新等存量政策，有力
提振了市场信心、稳定了市场预
期。

“中国政府有针对性地出台了
一揽子增量政策，降低了融资成
本，增强了投资者、消费者的信
心。”渣打集团行政总裁温拓思说。

“强有力的政策措施有助于中
国经济实现5%左右的增速目标，
体现出政策制定者既关注短期经
济波动，又着眼长远发展。”星展银
行首席中国经济学家纪沫表示。

随着政策“组合拳”密集出台，
一系列经济指标出现改善迹象，瑞
银、高盛、野村、摩根大通等机构纷
纷上调2024年中国经济增速预
测。

看生产，11月份，中国制造业
采购经理指数（PMI）为50.3%，连
续2个月在扩张区间运行。

汇丰环球私人银行及财富管

理中国首席投资总监匡正认为，利
好政策的落地推动了企业生产意
愿及信心边际改善。从需求端来
看 ，11 月 新 订 单 指 数 上 行 至
50.8%，为今年5月以来首次回升至
扩张区间；从供给端来看，生产指
数上行0.4个百分点至52.4%，生产
经营预期出现一定修复。

看消费，10月份，社会消费品
零售总额同比增长4.8%，比上月
加快1.6个百分点。在消费品以旧
换新政策带动下，当月家电销售额
同比增长39.2%。“新一轮大规模
设备更新和消费品以旧换新政策
的效果自10月以来变得更加显
著，将继续在促消费方面发挥关键
作用。”野村中国首席经济学家陆
挺表示。

看出口，10月份，以美元计价
的中国出口额同比增长12.7%，较
上月大幅加快10.3个百分点，远超
市场预期。纪沫认为，中国加大对
新兴市场的出口力度，对东盟、拉
美和非洲等地的出口增速均有所
加快，有利于更好抵御外部风险。

看楼市，10月份，新建商品房
和二手房成交总量在连续8个月下
降后首次增长。高盛中国地产行
业分析师王逸认为，中国政府出台
的政策措施力度很大，进一步推动
房地产市场止跌回稳。

高盛11月发布的一份展望报
告认为，中国政府已启动了强有力
的政策措施，不仅有助于应对中国
国内房地产市场和外部压力带来
的挑战，还能推动增长模式进一步
向内需拉动转变。

德意志银行集团中国区首席
经济学家熊奕认为，内需将继续成
为2025年中国经济增长的主动
力。在中国果断采取一揽子增量
政策和其他措施的利好下，经济增
长动力有望不断增强。

近期，高盛集团总裁兼首席运
营官温泽恩、贝莱德集团董事长兼
首席执行官劳伦斯·芬克、花旗集
团首席执行官范洁恩等国际金融
机构高管密集来华，纷纷表示看好
中国经济发展前景，愿继续深耕中
国市场。

“冰雪+”新场景涌现
业态混搭拓展消费新模式
新华社北京12月8日电《中国

证券报》7日刊发文章《“冰雪+”新
场景涌现 业态混搭拓展消费新模
式》。文章称，今年以来，得益于各
地挖掘自身特色资源、技术进步和
企业创新探索，消费新场景新模式
蓬勃发展。当下正值冰雪旅游旺
季，多地在传统冰雪游基础上创新
供给，打造文旅消费新场景。科技
赋能也提升了消费效率和便捷性，
商业创新满足了多样化消费需
求。专家表示，未来应继续发挥创
新驱动力，优化消费场景和模式，
以满足消费者不断升级的需求，推
动消费市场持续繁荣。

文旅融合成亮点

文旅融合已成为消费市场一大
亮点。全国各地正积极探索，打造
出众多别具特色的文旅项目，为创
新消费场景添砖加瓦。

以热度正高的冰雪游为例，多
地在传统冰雪旅游基础上创新供
给，打造文旅消费新场景。黑龙江
以定制化旅游列车为突破口，将文
化元素与旅游资源深度融合，推出

“喀秋莎”“林都号”等多个特色主
题旅游列车，满足游客个性化出行
需求。四川瓦屋山景区创新打造
山顶星空露营地，满足游客对“追
光逐雪”的向往。青海岗什卡雪峰
景区为游客安排了滑雪、冰雕、赛
马、登山、表演等多项活动。

此外，夜场旅游热度延续至冰
雪季，多地雪场推出夜场滑雪新项
目。“近年来，各地对夜游的重视程
度显著提高。”同程研究院首席研
究员程超功对中国证券报记者表
示，一些资源条件较好的旅游目的
地推出的夜间体验项目相继走红
网络，满足了年轻游客多元化的夜
游需求，成为文旅消费新场景的一
个典型代表。

去哪儿大数据研究院研究员蔡
木子也表示，年轻消费者渴望参与
互动性高的文旅体验。各地举办

丰富多彩的文旅活动，将延长游客
停留时间，增加旅游消费。创新文
旅消费场景有望推动地方文旅市
场“旺丁又旺财”。

科技持续赋能

当前，各大滑雪场还积极尝试
将冰雪与科技结合。科技对滑雪
场的安全、信息传递、服务多元化
等方面起到辅助作用，同时也推动
冰雪运动良性发展。

长春莲花山滑雪场在2024-
2025雪季引进机器狗加入服务队
伍。机器狗可进行自主巡逻，能在
极端天气下或紧急情况发生时提
供救援服务，还可承担物资运送、
游客互动等多种服务任务，提升滑
雪场运营效率和服务质量。

实际上，科技赋能消费场景的
案例不断增加，并引发各界关注。
今年8月，美团在八达岭长城开通
北京首条无人机配送航线，国庆假
期期间增设航线，为游客配送食物
饮品和应急商品。数据显示，国庆
假期期间美团无人机长城航线日
均 订 单 量 较 节 前 环 比 增 长 超
1100%，中西式简餐、饮品热销。
截至今年第三季度末，美团无人机
已在多个城市开通43条航线，累计
完成订单超36万单，覆盖多种场
景，提供超9万种商品选择。

不止无人机配送，美团推出的
自动配送车可识别障碍物，实时感
知周边环境。美团方面向中国证
券报记者表示，自动配送业务的核
心目的是补充运力，未来能够在雨
雪雾弱光等特殊场景下，协助配送
员完成配送工作。

美团副总裁、自动车配送部总
经理夏华夏表示，美团自研了包括
硬件、软件、调度系统等整套技术，
截至目前在北京顺义、亦庄，以及深
圳多个区域都已落地应用，常态化
服务数百个社区，累计配送超过400
万单，从历史统计数据来看，超过
99%的车辆行驶里程为自动驾驶。

餐饮行业积极创新

通过业态混搭和模式创新，餐
饮企业也不断拓展消费新场景。

在海口，瓦咛街市打破常规，
集合平价菜市、海南小吃、文玩文
创、潮玩演绎等业态，将菜市场与
商场融合，形成综合性消费场所。
在上海，花园式奥特莱斯积极融入
各类活动，联动青浦咖啡节、举办
霹雳舞大赛等，打造“微度假+”购
物场景。在安吉，“村咖”类型多
样，“瀑布咖啡”“宅门咖啡”吸引一
众消费者打卡。同时，健身咖啡
馆、彩票咖啡店等跨界融合业态也
在各地出现，满足消费者多元需
求。

餐饮企业在商业创新中表现
积极。作为餐饮消费新场景，露
营带动传统餐饮企业开辟新市
场。海底捞露营火锅上海浦东航
头店店长钱江涛对中国证券报记
者表示：“一到周末和节假日，就
忙得脚不沾地，可同时容纳500人
用餐、约6万平方米的场地几乎客
满，至少提前一周才能订到位
置。”

太二酸菜鱼、农耕记等品牌也
纷纷开设“外卖卫星店”。据了解，
农耕记已开出近200家外卖卫星
店，遍布多个城市，月销量达千单，
对主品牌营收贡献率达30%。这些
外卖卫星店面积小、选址灵活、成
本低、价格优势明显，提升了订单
量和利润率。

作为拼团外卖形式，“拼好饭”
也发展迅速。消费者点餐时可拼
团，拼团成功后享受低价菜品。美
团2024年半年报显示，“拼好饭”单
日订单量突破800万单。

中国商业经济学会副会长宋向
清表示，消费新场景涵盖多种业
态，体现消费需求向复合式、体验
式、情感交互式转变，有助于推动
消费供给侧改革，创造高质量消费
需求。

政策“组合拳”落地显效
外资金融机构看好中国经济前景

新华社记者 任军 新华社北京12月7日电
（记者李恒）冬季气温低，呼吸
道疾病易发。专家提示，公众
在保持良好的个人卫生习惯
时，对于有疫苗可预防的呼吸
道传染病，应尽早按照接种程
序接种疫苗，儿童、老年人和
有慢性基础性疾病的人群尤
其应注意疫苗接种。

中国疾病预防控制中心
研究员王丽萍介绍，根据全国
呼吸道哨点监测第47周的监
测结果显示，目前急性呼吸道
传染病总体仍处于相对低的
流行水平，但呈现上升趋势，
主要是体现在0至14岁年龄段
的人群发病病例有所增加。

王丽萍介绍，从监测数据
来看，在0至4岁的门急诊流感
样病例和呼吸道感染住院病
例中，常见检出阳性的病原体
是鼻病毒、肺炎支原体、副流
感病毒、腺病毒和呼吸道合胞
病毒等；5至14岁门急诊流感
样病例和呼吸道感染住院病
例病原体主要是鼻病毒、肺炎
支原体、流感病毒和副流感病

毒等。
“大雪节气过后，气温显

著下降，雨雪会增多，流感病
毒、肺炎支原体、呼吸道合胞病
毒引起的呼吸道传染病感染
风险也会上升。”王丽萍表示。

如何预防呼吸道疾病？
中国疾病预防控制中心研究
员常昭瑞建议，勤洗手，咳嗽和
打喷嚏时要用纸巾或肘部遮
住口鼻。同时，保持居住和工
作环境清洁与通风，通过合理
饮食、适量运动和充足睡眠来
增强体质。

“一老一小”的健康备受
关注。中国疾病预防控制中
心研究员彭质斌特别提醒，儿
童免疫系统还不健全，老年人
通常免疫功能相对较弱，在保
持良好的个人卫生习惯、注重
环境清洁卫生等基础上，还需
尽早做好疫苗接种。呼吸道
传染病高发季节，儿童、老年
人应尽量避免前往环境密闭、
人员密集场所，一旦出现病
症，要及时就诊，遵照医嘱进
行治疗。

专家支招冬季呼吸道疾病防治

新华社香港12月7日电
（谢妞）香港海洋公园7日举办
大熊猫亮相仪式，宣布两只大
熊猫继续采用原名“安安”“可
可”。8日起，两只大熊猫在海
洋公园“香港赛马会四川奇珍
馆”与公众见面。

今年10月，香港特区政府
文化体育及旅游局举办了大
熊猫命名和绘画比赛，协办机
构香港海洋公园共收到超过
2.26万份命名建议及3000份
绘画作品。经过评审团审定，
两只大熊猫仍沿用原名“安
安”“可可”。“安”有平安之意，
象征香港未来安定平安，“可”
则代表香港未来有无限可能
性。两只大熊猫也可组成“安
可”组合，寓意香港未来好事
继续“安可”，接踵而来。

活动现场，香港特区行
政长官李家超致辞表示，一
对大熊猫加入香港大家庭，
充分体现中央对香港的支持
及关爱。特区政府会联合香
港旅发局及香港海洋公园，
推出一系列宣传活动，把握
大熊猫带来的机遇，团结社
会各界推出更多大熊猫相关

的推广活动及产品，为市民
旅客带来美好难忘的大熊猫
体验，说好香港故事。

中央港澳工作办公室、国
务院港澳事务办公室分管日
常工作的副主任周霁表示，中
央政府再度赠送香港一对大
熊猫，承载着对香港市民的美
好祝福，也是中央政府对香港
充分的信任和坚定的支持。
香港是享誉世界的旅游之城，
相信一对大熊猫也能进一步
增进香港与世界人民的情谊，
诚邀世界各国的朋友们多来
香港看一看大熊猫，也希望来
港感受这个中西荟萃、充满活
力的城市。

国家林业和草原局副局
长李云卿表示，新一对大熊
猫来港开启了内地与香港大
熊猫保护合作的新篇章，经
过通力合作，一对大熊猫快
速适应环境，大熊猫“盈盈”
也在今年诞下龙凤胎，相信
六只大熊猫必将为香港带来
繁荣发展的新祝福。期待内
地与香港进一步加强往来交
流，不断拓展合作领域，共同
建设美丽中国。

第三对中央赠港大熊猫
正式命名为“安安”“可可”

新华社北京12月7日电
（记者李恒）记者7日从国家
口腔医学中心2024年联合学
术年会上获悉，口腔病理、口
腔医学影像、儿童口腔、预防
口腔、口腔黏膜病、口腔正
畸、口腔全科7个专科联盟正
式组建。截至目前，国家口
腔医学中心12个专业的专科
联盟已全部组建完毕。这将
进一步提高口腔医疗服务的
可及性和公平性。

口腔医学是研究口腔及
颌面部疾病预防、诊断、治疗
和康复的医学领域，它关乎每
个人的口腔健康及全身健康。

“近些年，国家口腔医学
中心组织开展适宜技术推广
项目，分批次组建专科联盟，

充分发挥临床技术、学科和
人才优势，把优质口腔医疗
资源辐射到技术接收单位和
各联盟成员单位。”国家口腔
医学中心轮值主席邓旭亮表
示，未来将进一步推进落实
分级诊疗制度建设，带动全
国口腔医疗服务能力、科研
能力和管理水平提升。

口腔健康是反映公众健
康水平的重要标志。为尽快
补齐口腔医学发展中的短板
和弱项，引领口腔医学发展，
2020年底国家卫生健康委员
会批准以北京大学口腔医
院、四川大学华西口腔医院、
上海交通大学医学院附属第
九人民医院为主体，共同构
成国家口腔医学中心。

国家口腔医学中心组建12个
专科联盟助力口腔医疗服务


