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发展韧性强 虹吸效应足
我省冰雪旅游市场发展态势良好

丰富冬季“菜篮子”
提升本地自给率
我省棚膜经济发展势头强劲

近年来，我省启动实施“百万亩棚室建设
工程”，通过加大政策扶持、强化科技支撑等
措施，农民发展棚膜产业的积极性显著提升，
棚膜经济发展呈现出强劲势头。2022年，全
省新建棚室2.9万亩，建设30亩以上规模设
施蔬菜园区63个，冬季地产新鲜蔬菜自给率
突破12%。

加大政策扶持，夯实棚膜经济发展根
基。制定出台《关于加快推进全省棚膜经济
发展的实施意见》，省级财政每年安排1亿元
专项资金，按照“梯次提高补助”办法，分级分
档支持30亩以上规模设施蔬菜园区棚室建
设。实施“菜篮子”基地试点项目建设，依托
重点设施蔬菜园区，推进蔬菜冷链仓储保鲜
基地和设施蔬菜育苗中心建设。2021年以
来，全省新建3000吨以上“菜篮子”仓储保鲜
库7座、超千万株蔬菜种苗基地4个。

强化科技支撑，积蓄棚膜经济发展后
劲。2022年初，省农业农村厅启动“双百共
建”科技服务行动，组织省内设施农业专家
精准对接107个“菜篮子”应急保障基地，通
过举办农民夜校培训、进园入棚技术指导、远
程微信视频服务、12316电话咨询等形式，为
农民答疑解惑。省园艺特产站组织开展“百
人指导、千人培训”系列活动，在长春、白城、
延边等地举办设施蔬菜、水果和食药用菌专
业技术培训10余场次，培育农民技术骨干
1500多人。2022年，全省评选“棚室蔬菜种
植大王”127人。

完善保障措施，推动棚膜经济健康发
展。成立“菜篮子”工作领导小组，省农业农
村厅、省发改委等11个省直部门为成员单
位，整合政策、资金、技术等要素资源，统筹推
进全省棚膜经济发展。落实“菜篮子”市长负
责制，将棚膜经济发展情况纳入全省乡村振
兴考核和“菜篮子”市长负责制考核。实行目
标责任制管理，将年度棚室建设任务细化分
解到各市州、县（市、区），建立健全棚膜经济

“赛马”工作机制，引导地方政府大力发展棚
膜经济。2022年，全省9个市（州）超额完成
年度棚室建设任务，榆树市、大安市、磐石市
年度新建棚室面积超过1000亩以上。

吉林日报记者 闫虹瑾

我省第一高楼将投入使用

近日，城市晚报全媒体记者了解到，长春
龙翔国际商务中心项目整体已经处于收尾阶
段，该楼是我省第一高楼,将于今年10月20日
正式投入使用。

据了解，长春龙翔国际商务中心项目位于
长春新区北湖科技开发区的核心区域，其中的
龙翔总部大厦单体建筑高238.15米，共53层，
是吉林省第一高楼，项目占地19.2万平米，总
建筑面积106万平米，合同总额66.5亿元，是上
海宝冶扎根东北深耕细作的重点项目，同时也
是长春新区核心区域的地标建筑。

长春龙翔国际商务中心项目于2016年6
月29日开工，预计在2023年10月20日完工并
投入使用。高度为238.15米的吉林省第一高
楼龙翔总部大厦及四星级度假酒店、金融中
心、科技创投中心、商业综合体、龙珠大厦、四
座办公楼科学布局，一道巨型LED天幕沿内街
纵横整个地块，造型新颖独特。

项目建成后将面向高端，重点引进重大创
新平台、高端商务酒店、数字经济新赛道等重
大项目。各类服务业态将与长春新区其它业
态融合互动，开启产业优化与高端服务相叠加
的模式，加速推动创新能力转化为区域发展实
力，为传统产业品牌化、支柱产业高端化、新兴
产业规模化赋能。 城市晚报全媒体记者 陆续

吉林省博物院6日恢复开馆

近日，城市晚报全媒体记者了解到，吉林
省博物院定于2023年1月6日（星期五）起恢
复开馆，请前来参观的观众提前在吉林省博物
院微信公众号或美团进行线上实名免费预约。

城市晚报全媒体记者 陆续

刚刚过去的元旦假期，我省冰雪旅游
市场表现出了较好的发展态势和较强的
发展韧性。据文化和旅游部数据中心统
计，元旦假期，我省接待旅游人次同比增
长6.6%，旅游收入同比增长11.32%。

省文化和旅游厅副厅长金振林告诉
记者，今年元旦假期，我省冰雪旅游市场
呈现三个重要特点：一是冰雪旅游市场快
速恢复，省内几大滑雪度假区日均接待游
客的环比增长在80%—160%之间；二是
冰雪品牌效应明显，长白山游客接待量同
比增长176%，松原查干湖、长春莲花岛、

长白山鲁能、梅河口知北村等热点产品接
待游客量增幅均超过了30%；三是省外游
客回升较快，省外游客的占比达到20%，
夜游客占比达到10%。

据金振林介绍，元旦假期，我省的冰
雪旅游市场展现出很强的虹吸效应，吸引
了大量来自辽宁、黑龙江、山东、内蒙古等
地的游客，来自华北、长三角、珠三角等地
区的游客数量也稳步提升。成绩的取得，
得益于省委、省政府的高度重视和坚强领
导，受惠于全省上下文旅部门的奋力拼
搏、全行业的精心准备和精准服务，更有
赖于我省在元旦假期线上线下的高效营
销。

记者了解到，元旦假期期间，我省充

分利用全媒体，积极开展宣传推广。其
中，查干湖冬捕连续多日被中央电视台报
道；“长白天下雪”线上主题推广活动相关
短视频播放量突破1.1亿次；“元旦炫不
停”微博栏目从文化、美食、旅游、滑雪等
几方面展现吉林魅力，阅读量达40万人
次；微信公众号策划“新年到 吉星照”宣
传专题，阅读量达62.3万人次。丰富高效
的宣传手段，提高了我省冰雪旅游产品知
名度，吸引了大量游客。

金振林告诉记者，为迎接即将到来的
春节假期，我省准备了更加丰富的冰雪产
品。美丽吉林雾凇、高品质的滑雪场、高
质量的景区服务已经就位，准备迎接各地
嘉宾。 吉林日报记者 陶连飞

独特冬季“冰景”亮相长春街头

近日，长春新民广场北侧打造了一处
独特的冬季“冰景”，吸引不少市民目光。

现场只见一处山水立体景观上，融
入了冰雪元素，采取浇水成冰等，让山水
立体景观以冰雕形式出场。人工打造山
水立体冰雕，看上去气势如虹，玲珑剔
透，美丽惊艳，成为冬季沿街的一道新风
景。

“我一看到就感觉挺惊艳的，山水立
体景观上挂满了冰凌、流凌、各种元素很
好融合在一起，有种看‘冰瀑’的感觉”！”

市民周先生说。
据了解，长春朝阳区园林管理中心

积极探索创新，突破传统设计理念，推进
绿化建设由平面向立体拓展，持续打造

“一年四季皆有景、季季特色景不同”的
景观效果。

为全面落实创新打造冬季景观工
作，朝阳区园林管理中心在街头绿地的
立体山水景观上，采用逐次喷（浇）水方
式，再造独特的冬季“冰景”。同时，对新
民广场周边立体草雕进行喷色重塑，一

个个造型逼真、憨态可掬的动物草雕灵
动多彩，与周边环境相呼应，增强了景观
层次感、观赏性，让冬日的新民广场靓丽
起来。

朝阳区园林管理中心通过独具匠心
的设计，为广大市民呈上一场韵味浓郁的

“北国盛宴”，展示冬季春城魅力。下一
步，朝阳区园林管理中心将充分发挥园林
绿化的生态作用，不断提升景观效果，增
强城市“绿肺”功能，与广大市民共建共享
美好生活。 城市晚报全媒体记者 吕闯

长春市第一届运动会征集会徽、吉祥物、主题口号
近日，城市晚报全媒体记者了解到，

经长春市人民政府批准，长春市第一届运
动会将于2023年在长春市举办。为更好
地促进竞技体育与群众体育的全面发展，
发扬中华体育精神和北京冬奥精神，充分
展现“宽容大气、自强不息”的长春城市精
神，呈现精彩、简约、绿色、安全的高水平
体育盛会，经运动会组委会批准面向社会
广泛征集长春市第一届运动会会徽、吉祥
物、宣传主题口号。

据了解，征集对象为省内外任何组织和
个人，不限制每位应征者提交作品的类型和
数量。

征集时间为自发布之日起至2023年
1月15日截止接收投稿。

征集要求：
（一）会徽设计图
1. 展现体育精神和城市精神，切合

2023年长春市第一届运动会“全民体育、
健康长春”的主题，能体现举办年份、届次

和体育运动等关键要素。
2.展现长春市厚重的文化底蕴和鲜

明的城市特色。
3.构图新颖，富有创意，色彩简洁大方、图

形清晰流畅，具有较强的视觉冲击力和直观整
体美感，具有鲜明的象征意义和体育韵味。

4.作品采用A4纸张，彩色图形设计，
并将创意文字、色彩配置等附在设计稿后。

5.图案应适用于平面宣传。
（二）吉祥物
1.构思巧妙、造型简洁、创意新颖、色

彩明快，能广泛用于市运会的特许产品、
视频宣传和景观等不同领域的需要。

2.吉祥物的设计要体现市运会的独
特形象，充分表达长春市人民对运动会的
美好祝愿。

3.根据本届运动会的主题结合创作
理念为吉祥物命名，并附创意文字说明。

（三）主题口号
1.主题深刻凝练，寓意深远，有思想共

鸣，既突出长春市第一届运动会的理念，又
能反映奥林匹克运动永恒的价值观念。

2.口号要简洁、响亮、好记、易懂，富
有色彩，能振奋人心，鼓舞士气，能被不同
文化背景的群众理解和接受。

3.原则上每条口号不超过12个字。
确定选用的作品后获奖作品创作者

将获得证书和奖金。会徽、吉祥物设入选
奖各1名，每名奖金（税后）2000元；入围
奖各2名，每名奖金（税后）500元。宣传
主题口号设入选奖1名，奖金（税后）1000
元；入围奖2名，每名奖金（税后）500元。

投稿方式
联系人：杨 茗
联系电话：17604414693
电子邮箱：2921024431@qq.com
收件单位：长春市体育局
收件地址：长春市东朝阳路88号
邮编：130000

城市晚报全媒体记者 陆续

街头山水立体“冰景”本组图片 城市晚报全媒体记者 吕闯 摄 草雕与周边环境相呼应
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