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中国人寿全力服务小微企业
提升抗风险能力

兴业银行人民币跨境收付金额
首次突破万亿元大关

近年来，中国人寿始终坚守“服
务国家发展大局、守护人民美好生活”
初心使命，聚焦小微企业融资难、融资
贵等问题，充分发挥综合金融优势和
业务功能作用，优化产品服务供给，从
风险保障、投资支持、融资服务等方面
多措并举，支持小微企业发展。

为支持小微企业经营发展，中国
人寿努力发挥经济“减震器”和社会

“稳定器”作用，不断升级小微企业专
属金融产品，健全小微企业全面风险
保障体系，助力小微企业提升抗风险

能力。
为满足小微企业非信贷金融需

求，中国人寿集团旗下财险公司探索
推出“政府+银行+保险”“银行+保险”
等保证保险业务模式，为产业链上下
游企业提供风险保障。2022年上半
年，支持近1.4万家小微企业获得融资
26亿元，通过农民工工资支付、投标、
建设工程履约等保证保险为23万家
企业缓释保证金358亿元。

为降低科技型小微企业创新活
动的不确定性，中国人寿开发提供关

键产品设备保险、重大装备（首台套）
保险、重点新材料保险、网络安全保险
等科技保险，全力支持战略性新兴产
业发展，截至目前，累计提供风险保障
超14万亿元。

此外，中国人寿集团成员单位广
发银行2022年上半年已合计减免服
务收费超15亿元，为近1600户普惠型
小微企业延期还本付息约43亿元，为
近千户建筑、医药、高端制造业等产业
链核心企业定制专属供应链金融服务
方案。 城市晚报全媒体记者宋佳静

广发卡“周末出游找广发”交易量增长超9成
国庆假期本地游、周边游持续火

爆，个性化、多元化消费受青睐。携
程近日发布的《2022年国庆假期旅游
总结报告》显示，本地游、周边游订单
占比高达65%，本地周边人均旅游花
费较去年国庆假期增长近30%。广
发信用卡“周末出游找广发”平台数
据显示，国庆期间平台交易量主要集
中在本地游、周边游板块，交易量与
平日相比上涨92.85%，交易金额上涨

68.23%，平均交易额为391.52元。
据悉，广发银行信用卡中心围绕

本地游、周边游推出相应惠民活动，
如与“超级广发日”结合的“十一精彩
季”和国庆出行季活动，以确保消费
者本地过节“获得感”不减，满足个性
化、多元化消费需求，释放消费潜
力。信用卡中心还以发现精彩APP
为主会场，将“十一精彩季”与广发信
用卡王牌活动——“超级广发日”强

强联合，推出双重钜惠：众多餐饮大
牌最低五折、消费中奖金额高达
48888元……为消费者提供切实优惠
和优质体验，节日期间一经推出引发
消费热潮。

近年来，广发银行信用卡中心促
消费策略持续升级，加快构建场景消
费服务生态，不断以年轻化贴近Z世
代消费者。作为金融央企成员单位
的下属机构，广发银行始终牢记初心
和使命，切实通过金融力量普惠于
民。在布局微度假市场方面，广发银
行信用卡中心自今年6月即正式推出

“周末出游找广发”系列产品，满足短
行程、高频率、重体验的微度假客户
需求。 城市晚报全媒体记者宋佳静

记者从兴业银行获悉，
该行前三季度人民币跨境收
付金额达10338 亿元，同比
增长约56%，首次实现人民
币跨境收付金额突破万亿元
大关，再创历史新高。

近年来，兴业银行克服
新冠疫情不利影响，围绕稳
外资、稳外贸工作，坚持跨境
人民币业务服务实体经济，
促进贸易投资便利化，不断

提升金融服务水平，各项业
务指标位居市场前列。

“下一步，兴业银行将立
足跨境人民币业务新的起
点，顺应人民币国际化发展
趋势，致力于打造跨境金融
业务差异化竞争优势，推动
我行跨境人民币业务高质量
发展取得新突破。”兴业银行
国际业务部负责人表示。
城市晚报全媒体记者 宋佳静

太医管家创新推出两款家医新品
日前，中国太保旗下健康

管理服务品牌“太医管家”推
出两款家医产品——“百岁兰
守护卡”和“宝贝好成长卡”，
聚焦老人健康和儿童成长深
挖平台潜力，创新产品、升级
服务，助力构建“一老一小”健
康保障体系。

“百岁兰守护卡”可以为
客户提供综合健康风险评估、
分析及建议，健康辅导课程，
在线问诊开药、视频问诊等定
制权益，帮助老人做好主动健
康管理，避免谣言误导，管好
小毛小病。

“宝贝好成长卡”的父母
可以签约私家医生，获得全职
私家医生24小时在线陪伴。
无论是孩子的日常养育、普通
病症还是疑难杂症，父母可以
随时从儿科权威专家那里得

到科学方法和专业指导，真正
做到专家名医全年守护，问诊
看病不焦虑。

此外，“宝贝好成长卡”可
以为父母提供主动式成长跟
踪以及实时健康档案建设服
务，帮孩子建立从幼儿期到青
少年期的实时健康档案，让家
长及时了解孩子的健康指标，
发现问题，主动干预，守护儿
童的健康成长。

借此次新品上市，太医管
家将着力打造标杆产品，为后
续推出更多精品化、品质化产
品打好头阵。太医管家将持
续打磨产品品质，积累口碑，在
广度和深度上做好用户服务，
打造“线上+线下”无界医疗体
验，持续引领中国“家庭医生+
管理式医疗”的创新实践。
城市晚报全媒体记者宋佳静


