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为深入贯彻监管部门
“减费让利 惠企利民”的决策
部署，坚持“应降尽降、让利
实体”原则，扎实做好减费让
利工作，助力区域小微企业
轻装前行，近期，长春农商银
行推出了一系列举措，为“减
费让利”工作增添助力。

一是建立机制，强化落
实。该行主动建立小微企业
动态识别和误收、多收及时
退费机制，组织各机构开展
费用收取情况自查自纠工
作，建立问题台账，逐项整
改、逐项销账，确保减费让利
工作落到实处。同时，组织
全行员工学习各项减费让利
政策，重点做好一线员工减
费让利政策学习培训，保证
每一名员工能够知晓并熟悉
掌握减费让利政策。

二是多方宣传，扩大影
响。该行在各营业网点醒目
位置摆放服务价格目录、降费
公告、宣传折页等宣传材料，
规范服务收费行为。同时在

微信朋友圈、公众号、抖音等
平台发布宣传视频，推介该行
减费让利政策和做法。通过
构建线上线下宣传矩阵，持续
扩大减费让利的影响力和宣
传覆盖面。截至目前，累计开
展各类宣传活动200余场次，
发放宣传折页3万余份，覆盖
客户10万余人。

三是主动作为，释放红
利。该行本着“应降尽降”原
则，针对企业和个体工商户持
续免收开户手续费、账户管理
费、年费等费用，推出对公跨
行转账汇款9折优惠。截至
目前，累计降费近27万元，惠
及小微企业和个体工商户1.3
万余户。充分落实“应免尽
免”政策，减免企业客户贷款
过程中评估费、公证费及保险
费用；针对受疫情影响的企
业，免收罚息，有效缓解客户
资金压力。年初以来，累计减
免评估等费用3.6万元，减免
罚息1982笔。刘明骁 城市
晚报全媒体记者 宋佳静

7月24日，太保家园海普
陀国际康养社区、厦门国际颐
养社区两地体验馆视频连线，
同日开业。这标志着中国太
保旗下中国太保寿险在“保
险+康养”生态圈打造方面更
进一步。太保家园上海普陀、
厦门两地体验馆与已开业的
成都、大理社区相呼应，在养
老服务与健康管理场景上已
然形成了“南北呼应、东西并
进”的新格局。

上海普陀国际康养社区
栖居苏州河畔，提供从长期护
理到短住照护的一站式康养生
活解决方案。社区体验馆建筑
面积约400平方米，规划8大
展示区，分别为沙盘展示区、一
室一厅样板房、重度护理样板
房、标准护理样板房、认知症照
护样板房、松下样板房、健康检
查室、洽谈区等。同时，作为普
陀区长期护理保险服务示范工

作基地（试点），体验馆内还展
示了先进的配套设施与高品质
康养服务，提供康养社区未来
生活的沉浸式体验。

厦门国际颐养社区坐落
于有“集天下之美”之称的厦
门市集美区，提供一站式养老
养生解决方案。社区体验馆
含户外开放面积近 5000平
米。一楼为体验大厅，包括太
保家园全国布局、厦门社区沙
盘及健康管理体验区，楼上有
可以容纳近300人的多功能
厅、中西合璧的法式沙龙等活
动区域，并展示了护理单人
间、一室一厅套间、自理单人
间等四套样板房。

随着两地的体验馆开业，
社区正式运营也进入倒计时。
上海普陀社区计划在今年底正
式开业，厦门社区则将在明年
中开业。 城市晚报全媒体记
者宋佳静

第五届数字中国建设峰
会于7月23日至24日在福
州举行。会议前，兴业银行
在福州举行发布会，宣布围
绕 数字兴业，焕新推出“兴业
管家”“钱大掌柜”“银银平
台”“兴业普惠”“兴业生活”
五大线上品牌。

其中，“钱大掌柜”面向
零售、企金、机构、同业等各
类客户，打造以财富管理为
核心的开放式理财平台，让
更多优质理财服务飞入寻常

百姓家。
兴业银行财富管理部总

经理王强在发布会上表示，
2022年，是“钱大掌柜”品牌
焕新发布的第一年，它将带
着兴业银行求变求新的强大
基因，与兴业银行的其他四
大线上品牌“兴业管家”“银
银平台”“兴业普惠”“兴业生
活”一起，为广大用户、合作
伙伴开启线上金融生活新篇
章。城市晚报全媒体记者
宋佳静

第五届数字中国建设峰
会之际，兴业银行宣布焕新
推出“兴业普惠”线上品牌。
该品牌是兴业银行面向小微
企业和“三农”等普惠客户，
强化科技引领、数据赋能，以
融资服务为核心，依托兴融
资、兴注册、兴开户、兴代账、
兴支付、兴财富“六大”功能
体系，打通“线上+线下”，连
接“城市+乡村”，融合“对公+

零售”，为中小微企业、个体
工商户、小微企业主等提供
涵盖“金融+非金融”的全方
位综合服务。

截至2022年 6月末，兴
业银行普惠小微企业贷款余
额超3500亿元，实现小微企
业贷款“增量、提质、降价、扩
面”，努力成为金融活水精准
滴灌的主干渠道。城市晚报
全媒体记者 宋佳静

7月26日，全球知名权威品牌
价值评估机构世界品牌实验室
(World Brand Lab)公布了2022年

“中国500最具价值品牌”排行榜，
广发银行品牌价值427.36亿元人民
币，较2021年大幅度增长55.74亿
元，位居总榜单第182位，较去年上
升4位，在银行榜单排名第9位。

到目前为止，广发银行已连续
15年蝉联榜单，且品牌价值和排名
每年均有上升，较2008年首次入榜
时品牌价值已增长近17倍，成为中

国银行业卓越品牌的“长跑者”。
近年来，广发银行坚持以服务

国家大局和实体经济为己任，把“国
家所需”“民心所盼”与“广发所能”
紧密结合起来，走创新、轻型发展道
路，突出“零售转型、综合金融、根植
湾区”三大特色，打造“价值型、智慧
型、综合型”银行品牌形象。

一是修炼“内功”，夯实公司发展
基础。二是屹立“桥头”，携同重点区
域发展提速。三是引入“活水”，灌溉
实体经济“长青”。四是释放“实招”，

激发居民消费潜力，例如激发居民消
费潜力、助力居民财富积累、满足居
民资金需求、做优基础民生保障。

凭借着在各领域的出色表现，
广发银行的品牌价值与品牌影响力
正在快速提升，“广发银行”品牌在
全国范围内得到投资者、客户、相关
方的高度认同和肯定。在前不久的
英国“银行家”杂志评选中，广发银
行连续14年入选全球银行1000强
百强榜单，2022年位居第61位。

城市晚报全媒体记者 宋佳静

年初以来，长春农商行紧跟政
策要求，创新金融服务模式，打造专
属金融产品，多措并举提高新市民
金融服务可得性和便利性，切实增
强广大新市民群体获得感、幸福感。

一是降低“新市民”融资成本。
围绕人民银行、银保监会联合发布
的《关于加强新市民金融服务工作
的通知》要求，建立贷款快速受理和
审批通道，针对进城就业创业新市
民群体，依托“贷惠捷”产品和政府
贴息政策，切实降低其融资成本。
特别是疫情发生以来，实行应延尽
延、应免尽免，有效保障客户征信权
益，切实为新市民客户纾困解难。
综合计算，贷款利率整体优惠50-
100BP。二是畅通“新市民”服务渠

道。制定专属特色信贷产品和
服务方案，推广线上“复工贷”
产品，助力企业复工复产。累
计支持新市民客户1704户、贷
款金额14.2亿元。针对新市民

“人房分离”场景下融资需求，
引入科技手段，丰富金融服务
产品体系，打造个人信用数字
贷款产品，最高可为客户提供
20万元信用额度，有效提升服
务均等性和便利度。三是延展

“新市民”服务触角。通过聚合支付
业务，提升新市民就业收付款需求；
依托易胜利、理财金卡和新客理财，
满足新市民中小额储蓄理财业务需
求；打造微信专属服务，实现客户经
理线上“一对一”连接和服务，有效

拉近客户距离；针对儿童、青年、老
年等客户群体，分类开展系列活动，
为广大新市民客户居家生活增添乐
趣。累计开展线上活动300余场，
惠及客户4.5万人。王禹博 城市晚
报全媒体记者 宋佳静

7月26日，中国人寿2022年上
半年工作会议在京召开。中国人寿集
团党委书记、董事长白涛代表集团党
委发表讲话，集团党委副书记、总裁蔡
希良作上半年经营管理报告，集团党
委副书记、监事长郭新双主持会议。

会议指出，上半年，中国人寿系
统性提出“两稳两控五提高”工作思
路，全力抓好中央巡视整改和“十四
五”规划实施方案落地，在一些长期
想解决而未解决的重点难点问题上
打开了局面，统筹巡视整改和高质

量发展取得初步成效。
会议强调，要切实增强攻坚克

难的使命感紧迫感，重点关注四个
方面的问题，持续推进、久久为功破
解事关中国人寿改革发展全局和高
质量发展大局的深层次问题。

会议要求，要坚决落实“疫情要
防住、经济要稳住、发展要安全”要
求，紧扣“两稳两控五提高”工作思
路和年初各项工作部署，以“忠、专、
实”的作风，集中力量抓好“三落
实”，扎实做好下半年工作，确保各

项年度目标任务顺利完成。
会议还对下半年工作作出八项

安排，通过高标准落实中央巡视整
改任务、高站位服务国家发展大局、
高质量达成年度经营管理目标、高
起点加快业务转型升级、高层次推
进各项管理改革、高效率推动数字
化转型、高要求抓好全面风险防控、
高水平加强党的建设，紧盯目标任
务，积极主动作为，持续巩固“稳”的
基础，着力实现“进”的突破。

城市晚报全媒体记者 宋佳静

7 月 22日，吉林银行副行长、
工会主席王宏带队到梅河口开展
打击电信网络诈骗、非法集资和跨
境赌博犯罪宣传走进梅河口活动。

此次反诈防非宣传活动由人
民银行长春中心支行会同吉林省
公安厅、吉林银保监局、吉林省地
方金融监管局等单位主办，全省
33家银行机构参与，主题为“反诈
拒赌，守护幸福”。吉林银行认真
贯彻落实上级监管部门要求，精心
组织，确保高标准高质量完成宣传

任务。
宣传活动采取展区宣传与文

艺演出相结合的形式。展区宣传方
面，吉林银行精心设计制作宣传展
板、道旗、折页和口罩等，突出宣传
主题和吉林银行企业文化，通过现
场设置宣传展台，现场讲解反诈防
非知识，发放宣传折页、一对一解答
等方式向群众宣传防范电信诈骗、
非法集资和跨境赌博知识与技巧，
切实增强了公众风险防范能力。活
动期间，共发放宣传折页 8300余

份，接受群众咨询4600余人。
文艺演出方面，编排的《今天，

你反诈了吗？》歌曲串烧，经过筹备
组与长春电视台导演组层层审核
遴选，从十余家银行脱颖而出，入
选“反诈拒赌，守护幸福”吉林省反
诈防非宣传走进梅河新区公益晚
会节目。演出通过串烧歌曲向观
众宣传反诈知识，得到观众一致好
评，大大提升了吉林银行的品牌知
名度。

城市晚报全媒体记者 宋佳静

太保家园杭州国际颐养社区开业
起航服务长三角养老一体化新征程

兴业银行“兴业普惠”品牌焕新发布

太保家园上海普陀、福建厦门社区
养老服务与健康管理体验馆同日开业

7月 30日，太保家园·杭州国
际颐养社区正式开业。这是中国
太保旗下继成都颐养社区、大理乐
养社区成功运营之后，第三家投入
运营的养老社区，也是在长三角地
区首个运营的颐养社区。杭州社
区的开业，在为长三角地区追求高
品质享老生活的长者带来全新体
验的同时，也意味着中国太保在推
动长三角养老服务一体化发展的
探索进入实践新阶段。

太保家园杭州社区作为中国
太保在长三角地区的首个项目，具
有标杆意义。从社区设计之初，就

充分考虑生态与人文的结合，将社
区造景与自然相融，既体现了杭州
临安古建筑的神韵，又强调了现代
生活的舒适性。凭借该方案，杭州
社区在建设阶段就获得了2021年
德国ICONIC AWARDS标志性设
计奖颁发的创新建筑奖。

本次投入运营的一期共 827
户，其中640户为独立生活单元、
187户为医疗护理单元，既可以接
待消费力强、休闲时间充裕的活力
长者短期旅居体验，也可以为有常
住需求的长者提供“自理+介助+介
护”的一站式持续照护服务和量身

定制的康复护理服务。此外，社区
还拥有1万平方米超大公共配套，
包括太·画舫、太·书局、恒温泳池、
健身房、法式沙龙等20余个生活配
套空间，让客户在社区可以住得舒
心、吃得开心、玩得欢心、养得安
心、过得省心。

特别值得一提的是，距社区约
一公里外就是第19届亚运会跆拳
道和摔跤项目的比赛场所——临
安文体会展中心，入住太保家园的
居民们可以很便利地在家门口看
亚运。

城市晚报全媒体记者 宋佳静

吉林银行宣传活动走进梅河口

长春农商银行推动“减费让利”
助小微企业轻装前行

中国人寿召开2022年上半年工作会议

广发银行品牌价值持续攀升

长春农商银行“三举措”做优新市民金融服务

兴业银行“钱大掌柜”全新亮相


