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中国平安表示，本次品牌标识的焕
新、升级，旨在回归公司企业文化的本
源，传承并发扬“专业创造价值”的核心
文化理念。“专业”，意味着通过专业的金
融顾问、专业的家庭医生和专业的养老管
家，致力于为客户提供“省心、省时又省
钱”的简单便捷的消费体验。“价值”，即基
于对中国市场及消费者的深刻洞察，对客
户坚持“服务至上、诚信保障”，对员工提
供“生涯规划、安居乐业”，为股东创造“稳
定回报、资产增值”，对社会履行“感恩回
馈、建设国家”，从而持续为客户、为股东、
为员工、为社会创造最大价值。

34年来，中国平安始终秉承“专业创
造价值”的核心文化理念和“专业，让生
活更简单”的品牌口号。把简单和便捷
送给客户，把复杂和困难留给自己，致
力于成为客户首选、行业标杆、社会认
可的国际领先的综合金融、医疗健康服
务提供商。通过此次品牌标识升级，公
司将把“专业创造价值”的核心文化理
念，传播到更多平安客户、员工、行业和
大众心中。

中国平安成立至今的5次品牌升级
过程，印证了公司从单一的保险业务向

“综合金融+医疗健康”双轮并行、科技驱
动的战略升级历程，也象征着公司品牌
和文化薪火相传、不断演进。

1992年，平安保险公司更名为中国
平安保险公司，公司标识颜色由蓝色调

整为绿、红两色，绿色意喻保险事业的人
文关怀；红色象征平安的热情服务。
2002年，平安第二次升级品牌标识，标识
主体文字由“平安保险公司”更新为“中
国平安”，同时首度在品牌标识中推出标
语“专业·价值”，“专业创造价值”的核心
理念从此深植平安的品牌文化之中。随
着综合金融布局的进一步完善，2008年
平安更新品牌标识的标语为“保险·银
行·投资”。2018年，配合公司战略，标语
升级为“金融·科技”。

进入2022年，面对新时代、新机遇、
新挑战，中国平安的新价值文化与时俱
进，平安的品牌建设回归本源，重新将

“专业”和“价值”写入品牌标识中，促进
公司品牌建设和文化建设的高度融合。

持续践行“专业，让生活更简单”的
发展理念，中国平安通过提供一站式综
合金融、医疗健康生活服务，致力于解决
人民群众“烦心、烦事、费钱”的难题，让
客户享受“省心、省时又省钱”的金融、医
疗消费体验。截至2022年一季报，集团
个人客户数超2.23亿，较年初增长0.7%；
客均合同数2.94个,较年初增长1.0%。

得益于对“专业创造价值”的长期实
践，2022年，中国平安6度蝉联全球最具
价值保险品牌，同时位列 2021 年度
BrandZTM全球品牌价值 100强第 49
位，首次位列全球银行保险机构第1位，
六度蝉联全球保险品牌第1位。

中国平安焕新品牌标识
强调“专业·价值”文化内涵

7月23日，中国平安集团宣布正式焕新、升级公司品牌标识，主要将现有品
牌标识中的标语“金融·科技”升级为“专业·价值”，品牌标识主体的中文和拼音

“PINGAN”保持原版设计。即日起，平安集团及旗下专业公司相关传播均统一
使用新的品牌标识和“专业，让生活更简单”的品牌口号。

7月28日13时左右，在长春市南湖大桥
上，一位黑衣女子情绪激动突然跳湖，情况
危急。事发时，正在湖面上巡逻的公园救援
人员及时发现情况，巡逻快艇快速到达相应
位置，一名救助员纵身一跃跳入水中，与快
艇上的驾驶员默契配合，仅用了约3分钟时
间就将女子成功救上船，挽救了一条生命！

紧急救援
救助员先抛出救生圈
随后跳入水中抓紧女子

当日，长春南湖公园救助员卞立连和驾
驶员郭伟正乘坐快艇在湖面上巡逻，突然间
他们听到有人求救的声音。“我回头一看，发
现一名黑衣女子站在南湖大桥的栏杆外面，
情绪比较激动，旁边有一些热心市民正在劝
说女子，我们赶紧往那边赶，没想到女子很
快便跳了下来！”卞立连说。

女子落水后在水中挣扎着，看上去呛了
好多水，好在这时巡逻快艇已经赶到。“见情
况不妙，我先把救生圈抛了过去，紧接着我

也跳入了水中。女子当时所处的位置水深
约有两三米，并且水下情况复杂，我跳下去
时右脚被不明物体扎了一下，感觉很疼，但
当时管不了那么多，只想着赶紧向女子身旁
游去！”卞立连说。

很快卞立连游到了女子身边，并把救生
圈快速套在了女子身上，同时牢牢抓住女
子。“当时女子呛水后直咳嗽，因为情绪紧张，
身体也在不停抖动，我连声安慰她说‘没事，
没事，现在已经安全了。’等过一会儿女子情
绪稳定下来后，我一手把着女子的胳膊，一手
把着救生圈，往快艇的方向游去！”卞立连说。

默契配合
左手救生钩右手救生梯
驾驶员帮同事把女子救上船

就在卞立连拉着女子往回游的同时，巡
逻快艇上的驾驶员郭伟默契配合，他迅速递
出长长的救生钩，在卞立连抓住钩子后，郭
伟用力往回拽，这样卞立连游得会更快一
些，也能更省力。待卞立连和女子靠近快艇

后，郭伟又用另一只手迅速架好救生梯，进
行下一步的救援。

郭伟说，架好救生梯后，他们让女子在
水中稍稍滞留片刻，缓解一下情绪，随后卞
立连在水中用力托举着女子，郭伟在快艇上
用力拽，期间一些游泳爱好者也游过来帮
忙，最终大家合力成功将女子救上船。之后
他又开着快艇将女子送到码头，女子身体并
无大碍，后续移交给警方。

此次成功快速救援，得益于公园救援人
员的快速反应，默契配合，还有娴熟的救援
技能。“我们现在每天从早上6点到晚上7点，
会不间断地在湖面进行巡逻，一旦发现险情
便会第一时间进行处置！”郭伟说。

掷地有声
挽救生命是很有意义的事
他说6年多已经救了10多人

此次救援，救助员卞立连和驾驶员郭伟
配合默契，堪称“教科书”式的营救，让很多
市民竖起大拇指，尤其是卞立连那纵身一

跃，更是让人叫好。城市晚报全媒体记者在
采访中了解到，卞立连从事这项工作源于热
爱，而能有这么好的体力和救援技术，得益
于平常刻苦的训练。

“我从事救助行业已经六年了，总共救
了10多个人，之所以从事这个行业，就是认
为挽救生命是一件很光荣的事，也是很有意
义的事。我现在身体情况良好，再干个几年
时间绝对没问题！”卞立连说。

据介绍，近年来，长春南湖公园全面加
强水域安全防范意识，在湖边沿岸显要位置
安装配置多组应急救援设备，关键时刻为营
救游客争取时间，保障游客生命安全。此次
救援反映出公园在面对紧急情况时能够快
速反应，并采取科学合理有效的方法进行救
助。下一步，公园将继续加强对应急救助人
员的专业技能培训，不断提高责任意识，科
学合理地安排巡逻时间，做到防患于未然，
争取更好地完成南湖水面安全救助工作，为
游客营造安全的游园环境。

城市晚报全媒体记者 吕闯 视频截图

女子南湖大桥跳入两三米深水
公园救助员3分钟内成功营救

救助员卞立连跳入水中 先将救生圈套在女子身上 水中把住女子 驾驶员郭伟伸出救生钩 大家合力将女子救上船


