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今年6月1日，新修订的
《中华人民共和国未成年人
保护法》以下称（《未成年人
保护法》）将正式实施。修订
后《未成年人保护法》中第十
八条规定：“采取配备儿童安
全座椅教育未成年人遵守交
通规则等措施防止未成年人
受到交通事故的伤害”，这是
儿童安全座椅首次被写入全
国性立法，足以说明国家对
儿童乘车出行安全问题的重
视。但是《未成年人保护法》
未对不使用儿童安全座椅制
定具体的惩罚措施。对此，
相关专家建议，为儿童乘车
安全，应提供更加明确的规
定和细则，从法律责任上进
一步进行约束。
安全座椅是减少儿童道路交
通伤害的重要途径

据了解，新修订的《未成
年人保护法》于2020年10月
通过，今年6月1日正式实
施。其中，儿童安全座椅得
到了法律上的约束，首次纳
入全国性立法，这是因为正
确使用儿童安全座椅等约束
装置，是目前保护儿童乘车
安全的最有效手段，是减少
儿童道路交通伤害的重要途
径。

当车辆以50公里/小时的
速度发生碰撞时,一名重量
仅12公斤的孩子在惯性下前
冲的力道,相当于数百公斤
的重物。这个重量,对任何
一位家长强有力的怀抱来
说,都是一个无法承受的考
验。这个重量，作为家长来
说，您还敢抱孩子乘车吗？

如果在汽车碰撞时正确
使用了儿童安全座椅，可以
使婴儿死亡率降低约70%,
幼儿死亡率降低约54%。根
据世界卫生组织统计，全球
有近100个国家制定了强制
使用儿童安全座椅等约束系
统的全国性立法。
儿童安全座椅销量走高

目前，我国汽车儿童安
全座椅市场规模在不断走
高，近年来平均增速达到
20%以上，这与二孩政策的
带动和汽车保有量增大的推
动有直接关系。

5月31日，记者在长春市
人民大街西街上几家汽车修
理和装饰店内踏查时了解
到，每个月在店内购买儿童
安全座椅的市民并不是很
多，但均有逐月增多的趋势，

“可能大家都意识到了儿童
安全座椅的必要性，会有越
来越多的市民打听和购买，
这也和国家的相关政策有关
系，比如现在儿童安全座椅
已经写入了《未成年人保护
法》，这会给市民以警示，并
且推动市民的购买欲望！”

记者在淘宝上搜索“儿
童安全座椅”后发现，儿童安
全座椅的价格从几十元到七
八千元不等，但是销量最好

的还是在200元到400元之间
的，每个月要销售3000个以
上。

一家网店的工作人员告
诉记者，儿童安全座椅的销
量一年比一年好，人们的安
全意识、汽车保有量以及国
家的相关政策推动了儿童安
全座椅市场的不断增长，“我
们认为，未来，儿童安全座椅
的销售潜力是巨大的！”
律师建议应尽快出台具体处
罚措施

记者在采访中了解到，
《未成年人保护法》并未对不
使用儿童安全座椅给出具体
的惩罚措施。

长春市一名不愿意透露
姓名的交警表示，在长春市，
如果发现家长没有给未成年
的孩子使用儿童安全座椅，
他们只能对家长进行倡导，
并不能对其进行查处或是强
制要求，因为在长春市没有
这方面的法律法规来给出相
应的惩罚措施。

吉林达江律师事务所律
师苏杭指出，在新修订的《中
华人民共和国未成年人保护
法》之前，南京、上海等地的
地方性《未成年人保护条例》
已经规定了儿童安全座椅相
关条款。此次“儿童安全座
椅”首次被写进全国性立法，
充分说明了国家法律层面对
儿童保护的力度在不断加强
和完善。交通管理部门和相
关单位应加大对该条款的宣
传力度，尽快让条款被社会
熟知，保障儿童的生命健康
权。

同时，新修订未保法实施
的同时，应尽快出台具体处
罚措施。地方条例可以根据
新修订未保法的规定，出台
处罚规定。苏杭说，处罚只
是手段，不是目的。最终的
目的希望警示家长能按规定
执行，切实保障孩子的乘车
安全。
12岁以下孩子乘车应当配备
安全座椅

对此，长春交警部门提
醒广大家长，除了要给孩子
购买儿童安全座椅外，正确
使用也非常重要，否则也无
法对孩子的安全起到保护作
用。家长开车带孩子出门，
一般身高135厘米或体重 36
公斤以下（大约12岁）时，一
定要使用儿童安全座椅。

幼儿要使用面向后座的
儿童汽车安全座椅。这样做
安全座椅有椅背、靠垫、颈部
安全枕等重重保护，安全座
椅会最大程度地吸收了撞击
冲力。3 岁至10岁的孩子应
该换成前向式儿童座椅。年
龄再大一些的儿童，已经无
法坐儿童座椅时，可以选择
儿童安全坐垫。儿童被垫高
后，即可使用正常的安全带。

/城市晚报全媒体记者
陆续 报道

“六一”到来，长春市一些文
具店的盲盒文具成为热销产品，
盲盒上丰富的色彩图案，打开盲
盒后的瞬间惊喜，消费门槛不高
等 ，都 是 吸 引 中 小 学 们 的 原 因 。
中性笔、橡皮、笔记本等各类盲盒
文具成为中小学生的新宠，但也
有家长表示，这种消费已经让孩
子有些成瘾，买的文具已经用不
过来，但为了集齐一套图案等还
是要买。购买、收集盲盒文具正
引发一定争议。

踏查：盲盒文具包装图案丰富
价格在5到10元不等

昨日，记者来到长春市岭东路
附近一家规模较大的品牌连锁文
具店，刚一进门便看到各种包装精
美的盲盒文具摆在靠近门前的货
架上。记者表示要购买盲盒文具，
老板则主动询问是给男孩买，还是
给女孩买，如果给男孩买，那么他
推荐“柯南”、“哈利波特”、“复仇
者联盟”等图案的盲盒，如果给女
孩买，他则推荐“Nanci囡茜”系
列、“与子成说”系列等图案的风
格。

记者留意到，其中一款“Nanci
囡茜”风格的盲盒，上面画的是一
个小女孩，头上一对鹿角，扎两个
丸子头，一个小小鼻涕泡，再配上
周围的紫色，确实整体展现出软萌
可爱的风格，应该很受到女孩喜
欢。

该店的盲盒文具以中性笔为
主，根据笔的大小，款式不通，价格
在5到10元不等。而记者发现，其
中一款0.5mm的盲盒中性笔价格
为 5 元 ，而 正 常 好 一 点 的 一 款
0.5mm的中性笔价格为3元，显然
盲盒中性笔从实用角度来讲性价
比并不高。

随后记者又到附近另一家文
具店查看，同样该店盲盒文具包装
图案也是种类丰富，除了各种卡通
人物外，有些包装盒上还印着大大
小小的问号，还有印上“锦鲤好
运”，“祝你逢考必过”等字样，以此
来吸引学生们。该店盲盒文具也
以中性笔为主，除此之外还有修正
液、橡皮等，价格5到10元不等。

该店店员表示，文具盲盒最近
卖得比较好，现在摆放的是刚刚才
进的货，放学后和周末会经常有学
生来购买。其中盲盒中性笔因为
价格相对便宜，所以卖得最好，而
有学生确实是为了集齐一系列东
西来买盲盒。

家长：给孩子买了20多支盲
盒笔 就为集齐系列图案

市民王女士的女儿就超级喜欢
盲盒笔，而她对此事目前一直持保
留态度。王女士说，就在上周六，她
领着女儿刚买了20多支盲盒笔，她
清楚知道女儿买这些笔是为了集齐
系列图案，以女儿喜欢的“与子成
说”系列为例，根据笔杆上面的图案
不同，总共有12款，女儿就是想集齐
这些款式。

王女士说，虽然知道女儿的目
的，她也没有反对，一是感觉女儿确
实是喜欢，购买这些笔也算是对女
儿的一种奖励，二就是无论怎么样，
这些笔也是学习必需品，怎么也能
用得着。

“我也清楚盲盒笔的性价比不
高，所以我一般会选择去光复路文
具批发点去买，每支盲盒笔的价格
能比一般的文具店省一半左右。而
除了盲盒笔外，其余不怎么常用到
的，我则不会经常给女儿购买，帮着
她把关！”王女士说。

相对于王女士的保留态度，市
民赵女士则认为盲盒文具着实有点
坑。赵女士说，她家孩子就是为了
收集一种“海贼王”系列图案，经常
购买盲盒笔，而她认为比较坑的原
因是，你每次打开前不知道笔上是
什么图案，很大可能打开后图案是
重复的，这就会让孩子继续购买。

“孩子们自控能力较弱，长期购
买很容易上瘾，对孩子健康成长是
不利的。同时盲盒文具不是自己想
要的，也容易造成学习用具的积压，
造成不必要的浪费。对此我现在正
控制着孩子，提醒她不要盲目购
买。”赵女士说。

专家：反复购买盲盒文具
可能增加孩子攀比心理

那么这种盲盒文具为何会这么
受欢迎？长春市第六医院心理科医生
杨巍说，盲盒顾名思义，重点就在于

“盲”，同样的包装里，藏着不同的款
式，因为只有盒子拆开的瞬间，这些谜
底才会揭晓。这种不确定，会让一些
孩子产生惊喜感、期待感。除此之外，
一些盲盒文具还推出“隐藏款”“限量
款”等，这种“物以稀为贵”的背后，体
现出一种很幸运的心里，类似抽奖的
行为能容易引导孩子反复来购买。

“反复购买盲盒文具，一不小心就
会上瘾，集齐一套后，又想集齐下一
套，不断地烧钱，而这种行为已超出文
具的自身价值需求。这种行为可能增
加孩子之间的攀比心理，对于还没有
建立正确消费观念的未成年人来说，
也很容易造成消费理念误导，对孩子
心理健康成长不利。”杨巍说。

而对此杨巍也表示，孩子如果只
是偶尔购买盲盒文具，这个没有什么
大问题，但如果为了收集反复购买，这
时家长应该选择和孩子一起去，引导
孩子做理智的选择。“可以告诉孩子不
要被新鲜感所吸引，而忘了本质的需
求，告诉孩子文具是学习的，而不是收
集的。家长自己也要仔细分析辨别，
这个是不是孩子真正需要的东西，告
诉孩子需要的肯定买，但并不是想要
的都是需要的。”杨巍说。

除此之外，杨巍提醒家长也可以
和孩子算算小账，教会孩子看性价比，
比如买几支真正需要的笔多少钱，反
复购买文具盲盒多少钱，通过何种消
费观，引导孩子做出良性的选择。

/城市晚报全媒体记者吕闯实习
生张铭轩单欣报道摄

近期，网络上出现了一批儿童
美妆博主，引发一定关注。视频中
从化妆品的开箱到讲解，试色到上
妆，这些儿童美妆博主都表现得很
专业，有的甚至可以在没有家长的
帮忙下，独立完成一套全妆。

昨日，城市晚报全媒体记者在
一个视频中发现，一个年纪不大的
小女孩在做儿童化妆品开箱的视
频，在视频里，小女孩对粉底、眼影、
腮红等化妆品的讲解都非常的专
业，并在没有大人帮助的情况下独
立地化了全妆。这个短视频的发布
者是小女孩的母亲，目前该账号的
粉丝数已经过万。

而记者通过搜索发现，在平台
上这种孩子日常美妆的视频有很
多，视频的发布者大多是孩子的父
母，通过录制上传短视频的方式来
记录孩子生活中的点点滴滴。也有

的视频中出现某儿童彩妆的品牌，
用于广告营销，下面还有相关购买
链接。据了解，儿童彩妆目前受到
一些家长的喜欢，尤其临近“六一”
儿童节，不少宝爸宝妈还购买了儿
童彩妆送给孩子。

就比较火热的儿童美妆视频，吉
林熠融律师事务所宗丽娜律师说，儿
童美妆视频要看它的性质，如果是找

儿童进行代言商品营销，那么则涉嫌
违规。根据《网络直播营销管理办法
（试行）》，已从今年的5月25日开始施
行，该办法对直播间运营者和直播间
营销人员提出了明确要求。直播营
销人员为自然人的应当年满16周岁；
16周岁以上的未成年人申请成为直
播间营销人员或直播间运营者的，应
当经监护人同意。

宗丽娜表示，如果儿童化妆视
频中并未刻意展示或营销具体的产
品，只是展示化妆技巧，记录生活，
记录美的瞬间，那么从性质上来讲，
这类视频则属于消费者个人行为。
也有的只是无意之中为化妆品公司
打了广告，但实际上应与化妆品公
司无关。对此网络短视频发布平台
负有监管责任，应当要把好关。

/城市晚报全媒体记者 吕闯 实
习生 张铭轩 报道 视频截图

盲盒文具成中小学生新宠
专家提醒：家长要引导孩子做理智的选择
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配备儿童安全座椅首次写入《未成年人保护法》

记者走访长春儿童安全座椅市场

儿童安全座椅 /资料图片


