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近十年来，宠物市场规模持续增长，
宠物经济蓬勃发展，与此同时，宠物也在
逐渐被视为家庭成员。基于对宠物保障、
宠物医疗等新需求的洞察，平安财险前瞻
地布局国内宠物险行业，专为“养宠一族”
推出三款宠物险，即针对宠物肥胖、肿瘤
等常见问题，提供宠物重疾及医疗保障。
其中，平安爱宠大病保作为宠物大病险，
可实现爱宠全病种保障、大病治疗无忧，
为年轻人减轻宠物医疗负担，尽情享受宠
物生活。

据悉，这也是今年中国平安在“518青

年保险节”之际结合“有温度的金融”年度
主题围绕年轻人关注的宠物、运动、独居
和健康管理四大个性化生活场景和需求，
专门为年轻人量身定制的一套“萌浪宅
健”系列保险产品中的“萌”产品，让年轻
人享受到平安更有温度、更贴心的服务。

打造有温度的金融一直都是中国平
安所遵循的方向。未来中国平安还将把
温度金融理念践行到服务的方方面面，让
客户从消费中感受到慰藉和真诚，这将是
中国平安不断努力的目标。

/城市晚报全媒体记者 宋佳静 报道

中国平安：
让金融有温度 让服务有宽度

随着愈来愈多金融企业开始思考如何在加强金融科技化的同时提供更有温度的服
务，中国平安已在不断实践探索“有温度的金融”。

“我们希望给客户带来最极致、最有温度的消费体验，让服务延伸出不一样的宽
度。”中国平安财险吉林分公司相关负责人表示。

守护客户财产 帮家庭筑起“防火墙”

“多亏平安‘家财宝’，家里被淹，7天
理赔6.7万，简直是我家的防火墙啊！”每
当提到2020年6月家中惊险的暴雨倒灌，
长春市民隋先生都不住夸赞中国平安。

随着生活条件的改善，房屋及其附属
设备作为固定资产价值与日俱增，如遭受
意外将会带来不小的经济损失。作为中国
平安财险面向城镇居民家庭并以其资产及

责任为保险的一种产品，中国平安“家财
宝”自上市以来便起到了帮助客户重建家
园、为客户家庭财产“上把锁”的作用，但凡
遇到爆炸、意外火灾、水暖管爆裂等意外事
件导致的房屋财产损失，如今都可以通过
平安“家财宝”来解决和赔偿，这对于希望
通过保险来转移家庭财产风险的大众而言
提供了一个令人满意的方案。

保障一家平安 让客户安心治疗

2020年，中国平安财险推出“E家平
安百万医疗险”，涵盖个人版和家庭版两个
版本，一般医疗300万，重疾保额300万，
最高医疗保障可达600万。

同时“E家平安百万医疗险”具有三大

优势，一是家庭版可以共享免赔额，大大提
高了理赔的概率。二是保障充足，报销不
限社保，最高可报销100%。三是包含重
疾绿通、住院垫付和家庭医生等增值服务，
进一步保障客户家庭、让客户安心治疗。

帮“铲屎官”减负为宠物健康护航

发车早准备，隐患早排
除。长春公交集团南通公
司高新1号线四星级驾驶
员唐小东在公交一线多年
如一日，严格落实日常门
检制度，发车前认真检查
车辆技术情况，发现异常
及时排除或报修，保持车
辆技术状况良好、车容整
洁。在多年工作中，唐小
东在营运过程中始终坚持

车辆进站前及时控制车速，
密切注意站台周边交通情
况，确认安全后平稳进站。
严格在规定站点内停靠，不
在站点外的路段。关于行
车中的安全，唐小东从点滴
细节做起，在工作中善于积
累总结，及时优化调整工作
方法，逐步养成良好的安全
驾驶习惯，被同行称为重安
全“走心好学”好司机。

唐小东：重安全“走心好学”的公交好司机

为让广大乘客在乘坐
公交车过程中，欣赏到车窗
外盛开的各种鲜花同时，了
解到这些鲜花的名称等相
关知识，长春公交集团南通
公司三车队13路一些驾驶
员通过书写和手绘的方式，
制作了一些春季沿线开放
的鲜花观赏导图。五星级
驾驶员姜玲说，13路沿线穿
过人民广场、新民广场、南湖

广场、人民大街、新民大街、
延安大街等长春多个主要
广场和街路，当下这个季节，
正是这些广场和街路沿线
各种鲜花盛开的时候，驾驶
员利用业余时间制作了这
些导图，可以说，在乘客乘坐
公交车过程中，可以更好地
了解长春这座美丽的城市，
同时也可以进行一次生动
的科普学习。

长春公交集团南通公司三车队13路
为乘客制作鲜花导图提供科普学习机会

长春公交集团西昌
公司 G19 路车队对车内
监控进行了集中的检查，
通过检查，所有监控设备
均可正常工作。车队营
运队长周迁表示，如今气
温升高，人们穿的衣服也
越来越简便起来，手机放
在兜里，有时会裸露在外
很大部分，这给不法分子
可乘之机。“我们在检查
中，发现所有监控均可正
常运行，同时，我们还要

求所有驾驶员加强安全
提醒，同时也对驾驶员日
常是否有违规开车行为
做相关检查，杜绝开车玩
手机、接打电话等违规行
为。”周迁说，车队对驾驶
员统一进行各方面安全
检查督导，保证营运秩
序，杜绝一切有关危险驾
驶行为。同时提醒乘客，
夏季乘车时保护好随身
物品，随身的背包上车后
最好放在身前。

长春公交集团西昌公司G19车队
开展驾驶员安全行车检查保障营运安全秩序

奶茶是年轻人喜爱的饮品之一，
最近，有市民称长春一些奶茶店的奶茶
价格不同程度地上涨，让爱好者直言有
些“不快乐！”那么都有哪些奶茶上涨？
达到多少钱一杯？目前市场情况如
何？对于这些情况，城市晚报全媒体记
者昨日对长春一些奶茶店进行踏查。

品牌奶茶店：
制作成本增长，价格随之上涨

昨日，在长春市朝阳区博才路附
近一家“CoCo都可奶茶连锁店”，记者
看到，店内的奶茶饮品种类众多，大多
数价格为十五六元一杯，最便宜的椰果
奶茶8元一杯，最贵的鲜苹果百香奶茶
21元一杯，一杯大约有六七百毫升。
记者了解到，奶茶价格不等的原因主要
是里面的食材不同，一些水果等食材添
加多的，价格自然要贵一些。

这家奶茶店的店员说，最近店内
奶茶的确进行了一次价格调整，大多数
的涨幅在1-2元左右，所有连锁门店
价格调整都是由总部制定的，门店不会
自行调整奶茶价格。关于奶茶涨价的
原因，主要是奶茶的制作成本在不断地
增长，很多鲜果都需要空运，要想保持
不亏本，只能提高价格。

该店员还表示，由于担心一些顾
客不接受奶茶价格提高，店家也推出了
一些限时优惠活动，经过折扣后的奶茶
价格，基本会和涨价前保持一致，这样
可以让顾客更容易接受。

在一所高校附近的蜜雪冰城冰淇
淋和奶茶店，记者看到该连锁店奶茶
价格相对实惠些，平均一杯八九元，其

中价格最低的原味纯茶价格在4元到
5元，一杯五六百毫升。奶茶店朱老
板说，如今奶茶的制作成本越来越高
是不争的事实，从原材料到运费的价
格都在不断地增长，所以奶茶店不得
已随之价格上涨。他们的店铺有自己
的原材料生产基地，所以在控制成本
方面相比于其他奶茶店有一些优势，
所以只针对外卖部分有所涨价，店内
购买仍保持原价。

自主经营奶茶店：
不敢涨价，担心失去竞争优势

除了知名品牌的连锁店，记者也
踏查了市区内一些自主经营的奶茶
店，发现整体价格均有所浮动。一家
奶茶店的店员小张表示，由于自己家
的奶茶店并非加盟店，所以奶茶价格
的制定可以自行决定，虽然店内制作
奶茶的成本也较以前有所提高，但目
前店主还没有想涨价的意愿。其实对

于他们这种小店来说，是否涨价需要
好好考虑，如果没有了低价优势，可能
就更没有竞争优势了。

顾客声音：
涨价后减少了购买次数

对于一些奶茶价格上涨，顾客也
有着自己的看法。市民王女士说，自己
比较喜欢喝奶茶，最近发现自己喜欢喝
的奶茶价格上涨了，虽然感觉调整后的
价格还在接受范围之内，但购买的次数
确实减少了。

在校大学生小杜是一位奶茶“狂
热爱好者”，每次购买奶茶时都是会优
先选择自己喜爱的口味和品牌，至于价
格并不是太关心。“我很喜欢喝奶茶，所
以目前一些奶茶价格小幅度地上涨，并
不会影响我购买，当然我也不希望奶茶
价格会继续上涨。”小杜说。

/城市晚报全媒体记者 吕闯 实习
生张铭轩单欣报道摄

爱喝的奶茶悄然涨价了
商家和顾客如何看待这事儿？


