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让“红色国酒”熠熠生辉
———记通化葡萄酒股份有限公司

通化葡萄酒股份有限公司始建于 1937 年，是中国最早的葡萄酒生
产企业之一。1949 年，通化葡萄酒成为开国大典专用酒，被誉为“红色国
酒”；1959 年，通化葡萄酒被周恩来总理命名为“国庆酒”。公司地下贮酒
窖是中国最早的地下酒窖之一，窖内有大橡木桶 772 个，是世界最大的
山葡萄大橡木桶地下集群式储酒窖……这里记录着中国通化山葡萄酿
造厚重的历史， 更有一群用心、 用汗水守护着这方葡萄酒文化的通葡
人。

创新演绎持续辉煌
“我们将用诚信与创新、

专注和坚守，让通化葡萄酒这
块金字招牌熠熠生辉，历久弥
新。 ”在通化葡萄酒股份有限
公司，这句话是通葡人时刻恪
守心间的话语， 既是准则，也
是目标。

通葡股份作为百姓耳熟
能详的中国现代葡萄酒工业
的先驱之一，作为“中华老字
号”“中国驰名商标” 的拥有
者，作为中国轻工部银质奖章
的获得者……这些沉甸甸的
积累，是通葡发展厚重的历史
根基和不可复制的底蕴力量。

但 82 年来， 通葡人从未
停止过发展的脚步。 作为通
化产区的杰出企业代表，通葡
股份深感壮大山葡萄酒发展
的责任和使命重大，在不同的
历史阶段，创新研发出众多标
志性产品。 其中，“红梅”葡萄
酒出口 30 多个国家和地区，
家喻户晓；“如意” 葡萄酒单
品畅销。 还有见证 1959、爽
口、冰酒、晚收系列，很多都
成为通化葡萄酒产区的标志
性产品。

2002 年， 历经五年的反
复试验，通葡股份研发出中国
第一支冰酒。

“长达五年的反复试验，
我们只为打造一款有特色的
酒，用更好的品质和通葡的品
牌相结合，在新的时代下奉献
给消费者更好的产品。 ”通化
葡萄酒股份有限公司副总经
理兼技术总监国凤华告诉记
者，守着辉煌做创新，通葡人
多年坚守山葡萄酒的研发与
创新，先后推出晚收型、混酿
型、气泡型、脱醇型及人参白
兰地等多品种、多种类的山葡
萄酒研发，并获得国内外多项
葡萄酒大赛金奖。

每年上千次的检验，严把
葡萄酒质量关， 让最佳口感、
质量的放心产品进入市场，走
出国门，走向世界。 让企业拥

有更强的生命力，做大做强通
化葡萄酒品牌。

初心展现中国风土
优质的葡萄酒需要优质

的产区。通化葡萄酒产区属冷
凉气候区，适合种植山葡萄，
产区特色彰显中国风土。

生产中，通葡股份的技术
中心、质检中心、酿造车间共
同参与， 构成团队， 自主研
发。 尤其自 2015 年以来，公
司利用集安小产区冰葡萄和
长白山山葡萄，再次迎来产品
创新的高潮， 相继开发出以

“爱在深秋威代尔晚收甜白”
为主体的晚收系列、以“通化
荣耀纽波特 21 度” 为代表的
高端山葡萄加强酒系列 、以
“通化玫瑰露酒” 为代表的个
性化山葡萄酒系列等系列产
区代表性产品。

“在中国， 许多葡萄酒产
区的葡萄品种都是从国外引
进的。我们对山葡萄酒酿造的
坚持， 只为守住产区经典，将
通化产区打造成中国最优秀
的甜酒产区、中国最优秀的晚
收甜型酒和冰酒产区，代表中
国风土。 ”

如今，透过一杯通化葡萄
酒， 看到的是世界的中国风
土、中国的民族产业、吉林的
文化品牌以及通化的城市名
片。同时，维护经典品质，守住
金字招牌，通葡人毫不动摇。

“我们的很多款酒， 发酵
之外需要有白兰地的添加，还
有橡木桶的储藏，这是一种传
统工艺。但白兰地制造成本很
高，需要淘汰老旧设备、引进
设备、 改造车间、 摸索新工
艺， 才能出产好品质白兰地，
维护品质成本很高。 ”国凤华
介绍说，2012 年，在新股东的
带领下，通葡股份全面改造提
升工艺， 加大创新研究新产
品，引进多条拥有先进工艺的
进口新生产线，实现全体系酒
类的罐装生产，配置夏朗德壶
式蒸馏机组改造蒸馏车间，还

有法国进口小橡木桶的增添，
冰葡萄分选和除梗设施的完
善， 所有液流管网的一次性不
锈钢化改造等， 为后期产品品
质的维护，打下了坚实的基础。

执着只为再续辉煌
“我们要将通葡浓重的历

史积淀和创新的现代管理融
汇在产品、品牌、市场的全线
管理中，让彰显中国风土的高
品质山葡萄酒产品成为人们
健康和美好生活的首选。 ”国
凤华说， 研发产品的同时，通
葡人认真梳理品牌和市场，克
服重重困难，实施诸多有效管
理和举措，让老企业焕发新生
机，呈现新气象。

“除此之外， 我们每年还
要对产品进行上千次的检验，
严把葡萄酒质量关，让最佳口
感、 质量的放心产品进入市
场，走出国门，走向世界。 ”国
凤华介绍说。 2014 年，通葡人

在“互联网 +”的大时代背景
下，凭借丰富的网络运营经验
和众多电商渠道，实现通葡电
商产品的全平台覆盖。

通葡股份始终坚持扎扎
实实做自己的事情，打造符合
中国人口味特点的让消费者
放心饮用的优质葡萄酒，让真
正能够表现中国葡萄酒“风
土”特征的长白山葡萄酒持续
发扬光大。

2019 年， 公司全力推进
市场精耕和布局拓展， 启动

“质量管理年”， 带动所有员
工务实、全面地提升各项工作
质量和产品质量，形成人人参
与、齐心协力、共谋发展的企
业发展新格局。

公司还把“以全球视野、
树民族品牌” 作为企业愿景，
以“制造甜蜜、 品味幸福、传
承经典、再创辉煌”为历史使
命，以消费者的甜蜜人生和快
乐生活为奋斗目标，让甜美主

义的通葡佳酿成为中国消费
者美好生活的幸福元素，从而
开创通葡股份持续、 稳定、健
康发展的新局面，力争以更优
异的经营业绩回报消费者、回
报社会。

“酒以城命名，城以酒传
世”。历经 82 年风雨，在一代
代通葡人的努力下， 通葡股
份位列中国甜型葡萄酒行业
前茅，不仅拥有荣耀、一流的
企业文化， 还有年产 1.5 万
吨的生产能力 、2 万吨原酒
贮藏能力以及一流的企业团
队。

曾经荣耀数十载，如今绽
放再出发。汲取八十二载山水
灵秀，今日的通葡人以坚韧不
拔的品格，励志将通葡股份打
造成中国甜酒第一品牌、中国
冰酒第一品牌、中国风土第一
代表品牌，让这支红色国酒绽
放中国光芒。
/ 记者 王耀辉 报道 通葡供图


