
2019 年 11 月 8 日 星期五 编辑：朱晓婉 | 美编：王春卉 | 责校：李传富聚焦
>>

A13

消防之声

11 月 5 日， 乾安县消防救援大队召开党
性修养专题研讨交流会， 进一步推动第二批
“不忘初心、牢记使命”主题教育活动开展。 会
议由大队教导员胡楠主持。 会上，全体干部围
绕党性修养开展讨论， 每名同志结合自身工
作情况进行了发言， 畅谈了自身对党性修养
的理解及认识， 对如何提升党性修养发表了
各自的见解。 会议强调：一是加强党员意识的
培养，不断强化党员的身份意识、组织意识、
责任意识和表率意识。 二是坚定正确的理想
信念。 通过学习新时期共产党员的楷模精神，
树立正确的理想信念，永葆先进性。 三是强化
共产党员的宗旨意识。 要加强自身的修养，促
进思想进一步升华。 通过此次集中研讨交流，
全体党员深刻懂得了党性修养的重要性，全
体党员员均表示今后一定自我改造、 自我完
善，不断提升自身党性修养。/ 记者 吕闯 报道

乾安县消防救援大队
开展党性修养专题研讨交流会 为深入学习贯彻习近平总书记在“不忘初

心、牢记使命”主题教育工作会议上的重要讲
话精神， 进一步加强社区和商圈的消防安全
知识宣传，向居民传播消防安全观念，普及自
我防范知识，11 月 5 日上午，龙潭大队深入社
区和附近商圈等人员密集场所积极开展主题
教育 119 宣传活动。 在宣传过程中，大队宣传
人员为过往人群、居民群众发放消防安全知识
传单以及自救手册等消防宣传材料，并结合宣
传材料的内容为大家详细讲解了秋冬季节火
灾特点、电动车防火知识、心肺复苏急救知识。
此次消防宣传活动的开展，进一步普及了家居
消防安全知识，让更多群众了解了消防安全基
本知识，掌握自救、互救和疏散逃生等基本常
识， 提升了社区与商圈居民的消防安全意识，
呼吁更多居民群众关注消防、学习消防、参与
消防， 营造社区商圈良好的消防安全氛围，推
进建设共建共治共享平安社区。 / 杨航

吉林支队龙潭大队深入社区
开展“不忘初心、牢记使命”119宣传活动

最近， 国网乾安供电公司组织“吕清
森”共产党员服务队深入农户家中，积极投
入到秋收保电服务工作中。

他们采取了一系列措施， 对农网电力
线路及设施进行一次全面的巡视检查，发
现缺陷及时处理， 确保线路及设备在秋收
期间的安全运行； 加强农村安全用电知识
宣传， 利用集市宣传安全用电和电力设施
保护知识。 加强临时用电的管理，对不合格
的临时用电设施一律拆除，对确需用电的，
利用“绿色通道”按照规程要求办理；坚决
杜绝各类私拉乱扯，防止触电事件发生。 他
们还将安全隐患排查延伸到田间， 通过对
地里或路边的线杆重新贴上反光条， 拉线
警示加装护套等措施，使收割机、运输机不
碰电力红线。“吕清森”共产党员服务队 24
小时值守，确保报修电话畅通，树立企业服
务“三农”良好形象。 / 金鑫

乾安：多措并举秋收保电

近日，乾安县消防救援大队联合市场监
督管理局成立联合检查组，开展消防产品专
项检查行动。 检查过程中，检查组人员严格
依据规定，对辖区重点单位、消防产品销售单
位的灭火救援、 火灾逃生等消防产品进行了
检查，具体查看三证是否齐全等内容。 检查的
同时， 监督员要求各单位负责人一定要提高
消防责任意识，购买和使用合格的消防产品，
确保各场所的消防安全。 此次检查，切实加强
辖区消防产品质量监督管理， 有效减少了因
消防产品质量问题造成的安全隐患， 促进全
区火灾防控工作持续稳定。 /记者 吕闯 报道

乾安县消防救援大队
开展消防产品专项检查行动

按照中央“新时代爱国主义学习教育”
精神，中国农业发展银行长春市绿园支行结
合“不忘初心、牢记使命”主题教育开展案例
警示教育活动，组织全行员工观看《红色通
缉》电视专题片。 通过反面案例教育引导全
行干部职工从中吸取教训， 算好政治账、经
济账、亲情账，树立正确的人生观、价值观、
政绩观，守住做人、处事、用权的底线，守住
自己的政治生命线。 / 于婧

中国农业发展银行长春市绿园支行
开展案例警示教育

近期，中国农业发展银行长春市绿园支
行以“不忘初心、牢记使命”主题教育活动为
契机， 结合新时代爱国主义教育相关要求，
组织全行党员开展“对照党章找差距”工作，
认真检视问题，结合实际列出清单并提出整
改措施， 着力培养和践行良好工作生活习
惯，努力实现理论学习有收获、思想政治受
洗礼、干事创业敢担当、为民服务解难题、清
正廉洁做表率的目标， 更好的服务三农、脱
贫攻坚和乡村振兴等国家战略。 / 于婧

中国农业发展银行长春市绿园支行
开展“对照党章找差距”工作

2万元即可弹100万次！
“霸屏”弹窗广告谁来管？

�“双十一”临近，很多消费者打开电脑发现，各类花花绿绿的弹窗广告扑面而来，让人眼花缭乱，想关掉却无处下手……
记者调查发现，“霸屏”的网络弹窗广告不仅影响用户工作效率，还可能存在侵犯用户隐私、暗含违法信息等问题，亟待加强监管。

弹窗频率高、关闭键过小
甚至形同虚设，这是消费者反
映最多的问题。 很多网民反
映，大多数应用软件均有弹窗
广告；有些软件还将弹窗广告
做成了开机启动项，只要电脑
一开机就会跳出来“骚扰”用
户。 更令人恼火的是，这些弹
窗广告或者根本无法关闭，或
者关闭键特别小，几乎难以识
别。

某广告公司工作人员向
记者透露，一些弹窗广告的关
闭按键其实只是摆设，用户点
击后非但不能关闭广告，反而
会进入广告页面。 即便用户安
装了过滤屏蔽软件，公司技术
人员也有办法应对，强制给用
户推送。

有网民戏称：“世上最了
解你的也许不是家人，而是弹
窗广告。 ”很多消费者发现，只
要浏览过某类商品，相关广告
就会纷至沓来。

记者通过某浏览器登录
一家电商平台，随机浏览了一
款家教学习机。 之后的 7 天
内，每天早上、中午、下午，电
脑桌面正中心位置弹出的该
浏览器新闻页面，都包含了该
商品。 此外，每次打开该浏览
器，页面左下方与右下方就弹
出该商品链接， 点击关闭后，
过一个小时会再次弹出。

值得警惕的是，一些弹窗
广告还暗含色情、 诈骗等内
容。 记者发现，许多弹窗广告
以炒股、生发、药品 、女性直
播、蜂蜜等为主要内容，宣传
字眼十分夸张。

今年 3 月，南京网警通过
官方微信公众号提醒，有市民
因轻信弹窗广告中“充值 30
得 50 游戏币”内容，被骗 1 万
余元；网页随处可见的“日赚
100 至 300 元”“扫码就有礼”

“您已获得某某大礼包” 等弹
窗可能隐藏巨大陷阱。

记者调查发现， 弹窗广告已形成
完整的产业链条。

记者在百度以“弹窗广告推广”为
搜索词， 发现多条弹窗广告制作及推
广的链接。记者以推广中药产品为由，
咨询了一家广告代理公司， 工作人员
称， 可以提供两种弹窗广告的发布途
径：一种是与运营商合作，只要电脑是
联网状态，打开就能接收到弹窗广告；
另一种是与软件、浏览器合作，在使用
某些软件和浏览器时， 屏幕就会弹出
广告。

“运营商、软件、浏览器平台都有
用户大数据，你只要提出广告时间段、
推广地区、目标受众、产品定位，我们
就可以提供服务。 ”客服人员表示，若
是运营商弹窗广告， 价位是 2 万元发
送 100万次弹窗，量越大成本越低。

随后，记者又以同样理由，线上咨
询了另外一家广告代理公司。 工作人
员介绍说， 他们公司的弹窗广告业务
是与某浏览器平台合作， 按受众点击
量收费， 每次点击的收费标准为 0.1
元至 0.3元。“我们可以针对目标人群
精准推广，年龄范围、时间范围、地理
范围都可以由您自己设定。 ”

一位网络浏览器研发人员透露，
国内大部分软件实行免费使用， 开发
者为了获利， 通过强行植入广告等方
式“迫使”用户阅读广告。

“为满足一些广告主提出的‘精
准广告’需求，我们就通过搜集、分析
消费者上网浏览痕迹， 制作精准客户
画像进行推送。 ”

某知名搜索服务提供商提供的数
据显示，今年“双十一”前夕，电商行业
广告主的广告投放量比平时增加了两
到三倍。

针对商品被浏览后相关链接不断
弹出的问题， 记者电话咨询了某电商
平台，相关部门工作人员表示，他们与
各浏览器开发公司都有合作， 由对方
平台来做广告推广。“每日广告点击量
达到一定数额， 我们便会支付相应广
告费；至于如何推广，不是由我们公司
负责。 ”

我国广告法第 44 条明确规定，“利用互联
网发布、 发送广告， 不得影响用户正常使用网
络。在互联网页面以弹出等形式发布的广告，应
当显著标明关闭标志，确保一键关闭。”近年来，
相关部门多次针对互联网广告开展整治行动，
并取得一定效果。但是，弹窗广告过多过滥的问
题，像牛皮癣一样难以根治。

业内专家建议，应多措并举，细化相关管理
办法，完善公民个人信息保护制度，多部门联合
打击违法行为，规范网络弹窗广告发展。

今年 5 月，我国《数据安全管理办法（征求
意见稿）》明确提出，网络运营者不得以改善服
务质量、提升用户体验、定向推送信息、研发新
产品等为由， 以默认授权、 功能捆绑等形式强
迫、误导个人信息主体同意其收集个人信息。

中国信息安全研究院副院长左晓栋建议，
可参照国家治理垃圾短信的措施来加强对弹窗
广告的监管， 任何组织和个人未经接收者同意
或者请求，不得向其发送弹窗广告；接收者同意
后又明确表示拒绝接收弹窗广告的， 应当停止
向其发送。

北京市京师（太原）律师事务所律师胡荣认
为，针对网络弹窗广告，相关部门应加大管控力
度，例如多部门联合执法，每年不定期对网络弹
窗广告进行突击检查，对涉及色情、暴力、侵害
他人隐私权等违规违法行为坚决惩处， 对构成
犯罪的移交司法部门追究刑事责任。

安徽大学社会与政治学院副教授王云飞建
议，完善网络广告管理办法，对弹窗广告播出时
间、间隔时间、播放内容加以明确。 /新华社

弹窗广告多如牛毛
有的根本无法关闭

投入2万元
即可弹窗100万

弹窗广告谁来管？ 怎么管？


