
世界杯经济圈主办国家、国际足联收获颇丰

参赛队最少拿950万美元

二氧化碳可永久封存于海底

截至 7月 5日，2018 年俄罗斯世界杯已经进行了 56 场比赛，更加精彩的四分之一决赛、半决赛、决赛还未上演，通过电视转播、市场营销、赛事门
票和授权商品等，国际足联已经大赚一笔。

与奥运会等赛事的“难以为继”相比，同为国际体育盛会的世界杯却一直被视为体育界最赚钱的生意之一。经过数十年发展，世界杯不仅是全球单
项体育赛事中最具影响力的“体坛盛宴”，而且成长为马力十足的“赚钱机器”，从国际足联到承办国，从参赛球队到球员所属俱乐部，从赞助商到转播
公司，以及与之相关的运动装备、文化旅游、交通住宿、零售餐饮等，共同分享这个越来越庞大的“经济蛋糕”。
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俄罗斯迎 150 万游客
世界杯赛事首先是东道主

的“摇钱树”。 广大球迷的追捧
加上俄罗斯对持票外国观众
实施免签政策，带动了“世界
杯旅游热”。 俄罗斯联邦旅游
局表示，世界杯期间，俄罗斯
将迎来至少 150 万名外国游
客。

游客数量大幅增加不仅刺
激了俄罗斯旅游业的发展，也
将在一定程度上带动俄罗斯
整体经济增长。 据报道，过去
五年时间里，世界杯的赛事筹
备工作已经给俄罗斯经济带
来 140 亿美元的贡献，约占该
国 GDP 的 1%。 有分析师称，
世界杯期间，球迷还将给俄罗
斯经济带来约 30 亿美元的收
入， 给俄罗斯 GDP 带来 0.2%
的增长，其中，酒店、餐馆和纪
念品商店将是最大受益者。

俄罗斯世界杯组委会发布
的《2018年俄罗斯世界杯对经
济、 社会和环境领域的影响》
报告认为，世界杯将对俄罗斯
经济产生持续正面影响，未来
五年俄罗斯国内生产总值将
因此增长 1500 亿至 2100 亿
卢布，俄联邦和地方预算可增
加 260 亿至 380 亿卢布收入，
每年建筑和旅游业将新增 16
万个至 24万个就业岗位。

国际足联收入超 80 亿
当然， 国际足联无疑是

2018 年世界杯其中最大受益
者。

对比国际足联每四年一度
的财政周期总营收便会发现，
国际足联的收入一直保持稳
定增长。

2003 年至 2006 年，国际
足联的总营收为 26.34 亿美
元，2007 年至 2010 年， 总营
收猛增至 41.89 亿美元， 虽然
2011 年至 2014 年、2015 年
至 2018 年两个财政周期的增
速有所放缓，但数字也分别达
到 52.4 亿美元和 56.56 亿美
元。 展望下一个四年周期，尽
管门票等收入下降，但国际足

联预计从 2019 年到 2022 年
财政周期内，收入将达 65.6 亿
美元。

不过，与四年一度的世界
杯决赛圈赛事相比，每个年度
的正常营收数字显得有些微
不足道。 国际足联财报显示，
2014年巴西世界杯举办期间，
国际足联收入高达 48 亿美
元， 其中转播版权收入达
24.28 亿 美 元 ， 占 比 高 达
50.58%， 这一数字是 1998 年
法国世界杯转播费用的近 10
倍。

在本届俄罗斯世界杯期
间，国际足联的收入预计超过
80 亿美元。 国际足联的收入
主要来自电视转播、 市场营
销、赛事门票和授权商品四个
方面，其中电视转播版权比重
最高。 就在世界杯开幕前，国
际足联投票决定，2026 年世
界杯由美国、加拿大和墨西哥
三国联合举办，这届世界杯的
总收入预计将会达到 140 亿
美元。

球队奖金达 4 亿美元
而作为世界杯赛场上最

重要的角色，32 支参赛球队也
将从世界杯的大生意中分得
一杯羹。 按照国际足联此前的

决议，本届俄罗斯世界杯的奖
金和参赛费总额达到创纪录
的 7.91 亿美元，比起 2014 年
世界杯，上涨了 40%。

其中，4 亿美元将作为奖
金直接分给世界杯 32 支参赛
球队。 冠军、亚军、季军将分别
获得 3800 万美元、2800 万美
元和 2400 万美元， 入围 4 强
的队伍有 2200万美元，打进 8
强有 1600 万美元，16 强队伍
有 1200 万美元， 即便是只打
了 3场小组赛， 也能获得 800
万美元。

此外，每支参加世界杯的
球队，在开赛前都能从国际足
联得到 150 万美元的训练补
偿，也就是准备费用。 加上参
加小组赛就能获得的 800 万
美元奖金，这意味着，所有参
赛球队将获得至少 950 万美
元。

而在此前，国际足联已经
拨出 2.09 亿美元用于俱乐部
利益计划，这笔款项将通过各
国足协发给参加世界杯的国
脚的所属俱乐部。 最后，1.34
亿美元将用于俱乐部保护计
划，若在世界杯中受伤，且该
国脚的所属俱乐部受到影响
的，将得到赔偿。

/法制晚报

将二氧化碳永久封存于海
底沉积物？ 科学家最近一项基
于物理模型的数值研究，为推
动这一梦想从理论变成现实
迈出了坚实一步。

北京大学工学院院长张东
晓课题组 4 日在美国《科学》
杂志子刊《科学进展》上发表
论文，介绍了二氧化碳地质埋
存方面的最新成果。

二氧化碳地质埋存是通
过技术手段将二氧化碳封存
于地下， 阻止其排放到大气
中， 被认为是目前降低温室
气体含量、 缓解温室效应的
重要手段之一。 二氧化碳常

规埋存选址包括深部咸水
层、 废弃油气田以及深部的
煤层。 尽管这些埋存方式具
有很好的应用前景， 但由于
二氧化碳在地层中会出现上
浮状况， 因此依旧存在泄漏
风险 。 多国科学家的目光

“瞄”向了深海沉积物。
近年来，张东晓课题组对

二氧化碳注入海底沉积物中
的长期演化过程在计算机中
展开数值研究，并评估了“封
存”效果。

研究发现，在高压、低温
环境中，液态二氧化碳的高密
度会引起呈下沉状态的“负浮

力”， 再加上二氧化碳与水反
应生成二氧化碳水合物并阻
塞流动通道，可以对二氧化碳
在地层中的上浮情况起到很
好的阻碍作用，从而实现二氧
化碳安全、稳定、永久的封存。
另一方面，用该方法封存的二
氧化碳不会与海水接触，避免
了常规深海二氧化碳封存可
能引起的对海洋生态环境的
负面影响。

“这项物理模型的数值研
究证实，将二氧化碳封存到深
海沉积物中不是一个梦。 ”张
东晓表示，此研究为二氧化碳
地质埋存提供了除陆地之外

的一个新的解决方案，将可埋
存地点扩大到了广阔的海洋
沉积物，对未来全球二氧化碳
减排及埋存选择具有重要意
义和应用前景。

张东晓介绍， 由于深海
地质埋存所需的作业设施类
似于海域天然气水合物（可
燃冰） 开采所使用的半潜式
海上平台， 而且二氧化碳的
注入有利于可燃冰开采 ，两
者可以同时进行。 下一步 ，
科学家将积极寻求与可燃冰
开采现场实验相结合的机
会。

/新华社

美国媒体日前爆料， 谷歌
公司允许上百家第三方企业借
助软件甚至人工读取用户电子
邮件内容， 涉及用户数以百万
计。谷歌回应，所有第三方企业
获取用户数据前已经通过谷歌
审核及用户同意。 这一说法没
有打消外界质疑谷歌“保护用
户隐私不力”。

《华尔街日报》 近日报道，
谷歌长期允许第三方企业阅读
用户电子邮件。 那些企业向用
户提供关联谷歌邮箱的服务，
涉及购物比价、 旅游规划和邮
件管理等。依照报道的说法，数
百万谷歌用户注册并同意使用
关联谷歌邮箱的第三方服务，
实际上在用户协议中向第三方
企业开放了阅读他们邮件的权
限。 谷歌明知那些企业读取用
户邮件内容却疏于管理。 报道
中提及一家名为“回路”的大数
据企业。

熟悉那家企业的消息人士
告诉记者，“回路” 扫描大约
200 万名谷歌、 微软或雅虎用
户邮箱，为市场营销收集数据。
借助软件扫描， 企业一天能分
析大约 1亿封邮件。 两年前的
某段时间，“回路” 以人工方式
阅读大约 8000 封软件无法读
取的邮件， 以改进软件扫描效
率。“回路”的竞争对手、大数据
企业 edatasource 前技术主
管锡德·洛德认定， 读取邮件、
获得用户数据以供市场营销属
于业内“常见操作”“一些人可
能觉得这是见不得人的秘密，
而这就是现实”。

美国哥伦比亚广播公司资
深记者尼古拉斯·汤普森评论
说：“人们选择服务， 但他们不
十分懂（他们选择的是什么）。”
在汤普森看来， 谷歌没有必要
刻意与第三方应用“拉开距
离”，但必须作出改进，让用户
知道他们同意的是什么、 以及
对第三方企业做严格限定。“应
该这样写，‘嗨， 这个东西将读
取你的邮件， 你确定希望那样
吗？ ’……”他说，“大家借助应
用更有效率地管理邮件时，不
希望这个应用把你的数据卖给
市场营销人员或对冲基金。 ”

去年 5 月， 谷歌承诺不再
为收集营销数据而扫描用户收
件箱，希望用户“对谷歌竭尽所
能维护隐私和安全有信心”。多
家媒体认定， 谷歌允许第三方
企业读取用户邮件“打脸”去年
的承诺。它们同时警告，谷歌的
做法似乎与微软或其他电子邮
件服务商的做法没有什么不
同。美国商业内幕网站质疑，即
使按谷歌所说， 第三方企业提
交申请并经过审核后才能读取
用户邮件， 如何确保那些企业
读取邮件时遵守申请中的承
诺？ 如何确保邮箱用户对读取
邮件一事完全知情？另外，一些
媒体在报道中比较谷歌允许第
三方企业读取用户邮件与脸书
公司用户数据遭大数据企业剑
桥分析公司窃用。 在汤普森看
来，二者“类似”，但前者“没那
么糟”。“首先，就脸书和剑桥分
析，那不仅是获取你的数据，同
时获取你朋友的数据；第二，我
们知道那些数据遭滥用，”他
说，“至于谷歌， 我们只知道这
些应用进入你的邮箱。 我们不
知道他们是否会做类似将数据
卖给政治团体、 继而影响我们
选举的事情。 ” /�新华社

谷歌允许第三方
读取用户邮件

110 美元 世界杯决赛最便宜
球票的票价
12 比 10���本届世界杯参赛球
队赞助商的对比，
其中阿迪达斯赞助 12 支球
队，耐克赞助 10支球队
240万张 世界杯开赛前，已经
销售 240 万张球票，其中俄罗
斯 国 内 卖 出 的 球 票 数 是
871797张，中国在所有购买球
票的国家中排名第 9 位，购买
球票大约为 4万张
3800万美元 本届世界杯上夺
冠的球队将能得到 3800 万美
元的奖金
4 亿美元 32 支参赛球队的总
奖金
4.25 亿美元 福克斯体育为了
购买 2018 年世界杯和 2022
年世界杯的转播权， 花费了
4.25亿美元
30 亿美元 这是从 2015 年到
2018年之间，国际足联通过出
售电视转播权获得的收入
116 亿美元 俄罗斯为整个世
界杯投入的资金
140 亿美元 2026 年世界杯将
由加拿大、 墨西哥和美国联合
举办， 预计将为国际足联带来
超过 140亿美元的收入

世界杯大数据


