
省委组织部和市委组织部
作出“第一书记代言活动”的安排
部署后，迟龙敏锐地感觉到，这是
进一步扩大脱贫攻坚实效的契
机。 他第一时间联系乡镇包村干
部、 驻村工作队员， 联合深入村
屯，通过走访入户、探访当地农耕
经验丰富的老农户， 全面深入了
解辖区农特产品， 牵头组织村干
部进行分析研讨。

冰湖村的森林覆盖率达
84%， 生产生活用水为常年16℃
的山泉水，独特的“小气候”环境
为生产高品质黑木耳提供了充
足条件。 在临江市，冰湖村出产
的黑木耳一直以色泽黑褐、胶质
度高而闻名，但受品牌知名度等
因素影响， 产品单价始终不高，
没有达到预期收益。 通过对村内
多项主打产品的择优比对，迟龙
和村“两委”班子最终选定长白
山黑木耳作为代言产品，通过代
言活动， 进一步提升产品附加
值，扩大村民收益。

作为网络宣传工作者，迟龙
深知微信等新媒体的宣传优势。
他充分发挥自己擅长撰写新闻稿
件、熟悉照相摄影技术等优势，利
用“临江发布”“新时代e支部”“我
的e农宝”农村大集板块等平台积
极发布产品信息， 使用个人微信
群、QQ群及微信朋友圈等广泛
宣传媒介，以图文广告、小视频等
群众喜闻乐见的方式， 广泛宣传
冰湖村黑木耳的产地优势、品质

优势等内容，促进群众深入了解
第一书记代言产品。

同时，他还充分利用“第一书
记”身份和派驻村实际特点，集众
智、聚合力，积极帮助村里成立食
用菌种植合作社， 个人申请注册
了“龙禾长白山”品牌，邀请临江
市科协深入食用菌种植基地讲授
菌种栽培技术， 引导村集体和群
众实行品牌化、标准化打造，进而
力争实现“品牌效应”。 通过一系
列的代言活动， 发布的代言产品
信息网络浏览量破万，黑木耳、本
地鸡蛋销售近百单， 甚至几度出
现了供不应求的情况。

经过不懈努力，现今的冰湖
村村班子更加团结，乡土民风更
加淳朴，村务党务工作更加井井
有条。 今后的工作中将充分利用
地域优势， 大力发展特色产业，
带领当地村民增收、 村集体增
效。 在他看来，如果要想充分带
动全村发展致富，需要发展旅游
产业，尤其是在了解到冰湖一些
历史文化之后，他发现了完整的
抗联战壕遗址、 日军炮台遗址、
温泉等具有开发价值的旅游资
源，他认为冰湖村可以依托发展
食用菌这条主线，在保证村集体
经济和村民增收的前提下，把古
朝贡道、抗联文化、温泉养生、淘
金文化、人参文化等有机结合起
来，打造特色乡村旅游，进而带
动村民增收致富。 /记者 王耀辉
报道迟龙本人供图
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扶贫攻坚“带头人”
———临江市闹枝镇冰湖村第一书记迟龙

“迟书记，最近生意挺火
呀，你们的木耳确实不错，再
给我来 10 袋。 ”“必须好啊，
要 不 都 枉 费 了 我 们 冰 湖
16℃的山泉水 . . . . . .”迟龙一边
自信地回应着， 一边认真记
录着购买信息。

迟龙是临江市委宣传部
互联网信息中心舆情科副科
长，2017 年起担任临江市闹
枝镇冰湖村驻村工作队员，
2018 年 3 月调整为该村“第
一书记”。

“党员干部要把群众的
需求作为工作目标和努力方
向，群众最需要什么，党员干
部就应该往那里使劲， 向那
里用功。”这是迟龙为自己定
下的座右铭。上任伊始，他就
办理了冰湖村“两委”班子的
集团小号， 并协调移动公司
扩大范围，为村里 17 名居住
偏远村民也办理了集团小
号，极大地方便了村民沟通，
拉近了村两委班子与群众的
距离。

“群众无小事，虽然我姓
‘迟’，但做事‘紧’。 ”这是迟
龙说的最多的一句话， 他是
这么说的也是这么做的，为
解决二社村民“吃水”问题，
迟龙与村干部一同寻找水
源，先后找到两处水源，并通
过临江市疾病预防中心进行
了饮用水指标检测， 并积极
申请扶贫资金 25 万元用于
建设管道建设， 让全社村民
吃上放心水。 为解决村民生
活垃圾无处堆放等问题，他
争取新农村建设资金 12 万
元，集中开展村路整修、栽树
种草、 安放水泥垃圾箱等系
列美丽乡村建设， 努力为村
民营造了更加舒适整洁的生
活环境。 通过积极协调临江
市闹枝镇党委， 为三户贫困
户解决了新建住房的保暖材
料和线路材料， 帮助贫困户
及时搬进了新居。

迟龙坚持将为百姓办实
事、 解难题作为自己的分内
之事，急群众所急、想群众所
想，想方设法为群众谋福利、
惠民生， 受到了全村群众的
一致认可。

“扶贫要精准定位， 真扶
贫、扶真贫，扶贫一户、脱贫一
户，一步一个脚印，才能让扶
贫政策落地见效，打赢脱贫攻
坚战。 ”

到村报到第一天，迟龙便一
头扎进贫困户家中。 为做好“精
准扶贫”工作，他逐户走访了解
贫困户情况，看住房条件、算经
济收入、查家庭困难、听意见建
议……在他的工作日记上，详细
记录着村里所有贫困户的电话、
个人情况和低保、收入、产业发
展等方面情况。驻村不到一周的
时间， 他就收集了10余条意见
建议，为有针对性地制定帮扶计

划打下了坚实基础。
根据冰湖村集体经济底子

薄、村民思想保守等实际情况，
他主动召集村班子谋划产业发
展， 以大力推动村集体经济持
续发展为方向，制定了“冰湖村
2018至2020三年经济发展实
施方案”，将农田种参和食用菌
种植作为重大发展方向。 他先
后争取相关扶持资金， 增加村
集体农田种参400丈，采用先生
产后付费的方式， 为村里争取
到20万袋食用菌棒， 预计每年
可增加村集体经济收益15万元
左右， 为农户提供就业岗位20
余人，人均增收6000元左右。

“我们村” “代言产品”


