
A03
2017 年 2 月 28 日
星期二
编辑：许静 |美编：沈长余 |责校：吴琼

融合———
传统媒体成功转型“医界大咖”

在新媒体的冲击下，传统媒体不可避免
地都在深思转型之路，在面对读者群大量转
移到新媒体的情况下，东北亚出版传媒集团
旗下卓信医学传媒集团摸索出了自己的路。
过去几年，这家同时拥有《中国医院院长》杂
志、《中国社区医师》杂志、《医师报》的媒体
集团，打破传统纸媒的市场“寒冬”，逆势上
扬，业界习惯将卓信的成功归功于“转型早、
积淀深、定位准、服务新”之功。 据了解，在三
四年前， 卓信的业绩表还没有体会到丝毫
“凉意”时，集团旗下三家媒体就已经迈开从
传统媒体经营向媒体融合跨界发展的脚步，
网站、微信、客户端等新兴媒体以势不可挡
之势快速崛起。 以《医师报》为例，目前微信
公众号的医生用户数量已经超过 10 万。 精
准定位，也是卓信形成媒介品牌的保障。《中
国医院院长》杂志及互联网媒体，锁定医院
管理者， 是中国医院管理行业领军媒体，通
过线上线下多维互动，现在杂志发行渠道已
覆盖国内二级以上医院， 平均每家医院 2.2
本。《医师报》及互联网媒体，从精度上锁定
二级以上医院的专科医师，是中国医师协会
的唯一报纸。《中国社区医师》从广度上锁定

基层医务工作者，是我国基层医药行业的主
流媒体。

然而，卓信在转型之路上并不能仅仅满
足于资讯传播形式的改变和丰富，更多还是
在媒体运营模式上创新升级。 2014 年初，卓
信迈开了从传统媒体经营向平台化服务转
型的脚步，通过一系列改革创新，集团以强
势传统媒体公信力为基础，以覆盖大中小医
院高层管理者和学科技术骨干的行业优质
资源库为核心，以用户现实个性化需求为导
向，以互联网媒体转型为趋势，以中国医院
院长年会等高端品牌会议和学术活动为延
展， 以中国医院微电影节探索跨界融合，以
中国医院成长计划项目为突破，推出了一系
列针对我国医疗健康产业受众的多维度、全
链条、定制式的平台化服务项目，在完成媒
体转型、跨界融合发展的同时，也连续多年
实现了两个效益平稳高速增长，成为业界的
佼佼者。

契合———
当咖啡与图书擦出热烈的火花

图书出版，终端是每一位读者的手。 而
传统的购书方式，随着互联网的不断发展壮
大， 已经越来越多地从书店转移到了网上。
传统书店在竞争压力和市场需求的推动下，

都在探索实行多元化经营。 重庆路图书音像
大厦率先设立了咖啡体验中心，提供更优质
的增值服务， 为读者创造了新的阅读体验。
2016 年 12 月 28 日， 红旗街新华书店的二
楼，占地 240 平方米、设有顶级投影、灯光和
音像设备的阅悦咖啡吧也揭开了面纱。

书店内的书，不再是单一地只能通过付
款、拿回家阅读，而是可以一边品着咖啡，一
边徜徉书海。 咖啡与图书因为被找到了完美
的契合点，在书店的转型期，擦出了热烈的火
花。 在被问及是否会担心读者在书店里读书
就不去购买了，长春市新华书店总经理宋孟
林笑了，“如果是在四五年前， 我们确实不喜
欢只看不买的，但是随着大家的阅读习惯悄
悄发生改变，以前阅读纸质图书，现在更多人
习惯在电脑和手机上看，购买方式也在发生
着改变。 因此，我们在观念上也开始转变，毕
竟以前面对的是读者，而现在面对的是消费
者，书店有人气了才能有销售。 ”书店，已经
成为了以“图书”为载体，多元化汲取知识的
渠道，书店和咖啡吧的“结合体”也把更多人
联系在一起，例如，每周在咖啡吧还将举行公
益活动，读者在长春市新华书店的微信公众
号上就能提前获悉活动内容， 英语沙龙、插
花、国学、书法，甚至是机器人……书香，正在
以另一种形式飘进每一位读者的心里。

吉林东北亚出版传媒集团不断出版精品出版物

以书为媒 吉林人绘出大世界

书， 是每个人必不可少地会接触
到的一件寻常物品。 随着互联网和电
子图书的迅速发展， 传统的纸质书籍
如何适应全新的市场挑战？ 近年来，吉
林东北亚出版传媒集团顺应市场潮
流，逐步摸索出了一条新的道路，但无
论是聚焦精品，聚合资源，还是聚力创
新，都始终遵循一点———用“心”把普
通的书做出更大的文章。 于是，便有了
呈现在读者眼前越来越多的以“中国
梦·吉林故事”为核心的精品出版物。

精致———
做图书绝不满足于“差不多”

每一本图书， 都有属于它自己的品质和灵
魂。 而为了把书的“灵魂”升华到真正为读者所
接受、认可，甚至是竖起大拇指，吉林东北亚出
版 传 媒 集 团 在 这 几 年 来 没 少 下 功 夫 。
2015-2016年共有26大类102个项目荣获国家
级奖项或入选国家重点图书重大项目， 实现了
“既叫好又叫座”的目标。集团党委书记、董事长
成与华说：“我们始终坚持把社会效益放在首
位，突出主业，以生产优质内容为核心，强化顶
层设计，强化重大项目、重点选题开发，打造精
品图书。 ”

股份公司董事长、 总经理刘丛星在说起精
品图书时，向记者道出了“玄机”：“我们始终坚
持的便是工匠精神， 图书的品质和灵魂其实就
是工匠精神，解决图书出版中的’差不多’的思
维。 ”所谓的“差不多”就是满足于90%甚至更
少，而不追求100%。 在打破“差不多”的固有思
维后，一大批精品图书在近年接连涌现。首部全
景反映解放军援塞医疗队抗击埃博拉疫情的长
篇报告文学《大国担当》入选了“十三五”国家重
点图书出版规划、文艺原创精品出版工程，今年
还将推出外宣版，面向美国、英国、古巴、非洲等
国家和地区输出。推进马克思主义中国化、时代
化、大众化的经典通俗理论读物《理论自信》、适
合孩子看的动物小说《旗驼》、2016年我省唯一
荣获中华优秀出版物奖作品的《过年》等，都成
为“既叫好又叫座”的精神食粮。

与此同时， 吉林东北亚出版传媒集团旗下
各出版社都在积极全力打造具有鲜明特色的读
物， 如给予智慧女性的青春励志文学《悦读时
光》系列，深受女性读者欢迎，年销售量超过40
万册；原创少儿文学品牌作品《龙与猫之国》以
紧扣心弦的故事情节配合华丽唯美的插图，为
青少年读者提供了满满的正能量；《大国医》系
列中医保健图书既传承了国医绝技， 又体现了
出版社为弘扬中医国粹所体现的社会担当……

精心———
幼儿图书细致到油墨

做精品图书，源于出版人的“精心”。在少儿
出版物方面， 吉林东北亚出版传媒集团一直在
全国保持前两名的领先优势。 刘丛星向记者透
露了一个小“秘密”，对于少儿出版物来说，不仅
要讲求内容的趣味性、实用性、学习性，更要在
细节上做足功夫，“你看，这些少儿图书，特别是
幼儿读物，书角是圆的，不扎手。再摸摸纸张，都
是很厚的，为什么？ 纸太薄，对于孩子来说也容
易割伤手。 另外，不论是纸张还是油墨，我们都
坚持环保，印书的油墨是用大豆油做的。 ”

【聚焦精品】

【聚合资源】

发力———
互联网帮了出版的大忙

全面启动数字出版工程，让东北亚出版传
媒集团对未来的出版发展有了更强的信心，不
断借助互联网来发力。“互联网 +出版”融合发
展的路线走对了，也看到了喜人的成果。 目前，
已有 8个新媒体项目入选了国家新闻出版改
革发展项目库，集团资源库已上传 13300余种
数字资源，并以资源库为基础，开发了网站平
台与各类融媒体出版物等多种数字出版产品。

互联网帮了出版的大忙，也在销售渠道开
场了一片新天地。 集团与天猫、京东、淘宝、当
当、亚马逊等电商平台建立了合作关系，抢占
精准策划和精准营销高地。 据了解，在探索创
建了天猫店铺“1+N”集约化运营网络营销体
系后，图书销售呈现裂变式爆发性增长。 2016
年， 网络图书公司全年销售额收入达 5880万
元，同比增长 5倍。 以“双十一”为例，当天销售
了 650万元， 取得了天猫图书热销店铺第五

名，斩获“2016年天猫图书优秀商家”四项奖
项中的三项。

潜力———
创新看书花样，让读书乐趣无穷

读书，在当下，已经不仅仅是文字和图片
的单一形式。 在吉林教育出版社出版的教辅书
上，不少重点知识点和单元，都印上了一个二
维码，拿出手机、平板电脑扫一下，动画讲解、
真人课堂便开始以文字以外的另一种形式给
孩子们上课了！三维学习中心是该出版社自主
研发的一站式在线学习与服务平台，不仅能辅
助学生课后自学，还有助于改变现有的教学模
式和师生互动模式，2012年上线后经过多次
改版升级，现有学习、悦读、小组、答疑、资源、
资讯六大功能专区，为五万六千多名注册用户
提供资源拓展、精品课程、互动答疑、试题下载
等免费服务。

如果说教辅图书的阅读方式正在不断创
新， 给孩子们的学习提供更具趣味性的服务，

那么在“VR／AR”技术不断被开发和应用的
今天， 未来人们的读书方式将在新技术之下，
玩出更多的新花样。 目前，在东北亚出版传媒
集团出品的不少图书中， 已经开始用 VR和
AR技术吸引读者了。 一款基于AR技术的全
新儿童启蒙教育产品《小宝动物园》就让不少
孩子乐此不疲地“阅读”，只要把书中的 92章
卡片，用装有相关APP的手机、平板电脑一扫
描，恐龙、鹤、大象等动物便以立体动感的三位
视觉效果呈现出来， 小动物不仅可以跑、 跳、
飞、叫，还可以做 360 度旋转，并伴有中、英、
韩、俄四国语言的母语原声发音，教宝宝认识
动物，寓教于乐。《进入恐龙公园》则利用了VR
技术，戴上随书赠送的“身临其境”眼镜，便“进
入”了逼真的恐龙世界，你不仅感受到了恐龙
的生活环境、捕食场景，还能仿佛置身于有声
有色的大自然中。

读书， 正在以一种不可估量的发展形势，
极速奔走在创新之路上。 吉林图书，蓄势奔跑！

/记者韩玉红报道摄

【聚力创新】


