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2 月 18 日，记者从省骨科医院获悉，家
住贵阳笔山路的王先生一家， 在家中烧煤
炉，家中 6 人，不幸 5 人煤气中毒，所幸 11
岁大女儿起得早，叫醒一家人，一家人送医
及时，全部抢救回来。

目前，王先生仍在观察，详细事故经过，
当地相关部门还在调查。 /贵州晚报

未婚生女“悔婚”
6岁女儿变黑户

上周，新洲凤凰镇退休会计曹先生向本
报求助， 声称有一个身份特殊的小女孩，因
属“非婚生子女”，一直没能办理户口登记,
小女孩已经在幼儿园“留级”了一年。

2011 年春节， 刘云辉与同乡的邓姓姑
娘，按照农村传统，在亲朋好友见证下办了
喜酒。“当时我只有 19 岁，没到法定结婚年
龄，原打算先办喜酒成家，等年龄到了再补
办结婚证。 ”刘云辉说，同年 11月，小夫妻生
下一个女儿，取名小欣。 女儿出生后，两人感
情破裂，就没再去补办结婚证。“眼看孩子 6
岁了，我去周边的小学询问，都说要有户口
才能正常入学。 ”刘云辉说。

记者在新洲区公安分局凤凰镇派出所
采访时，工作人员介绍，根据户籍管理相关
规定，也为了防止儿童拐卖，像刘云辉这样
的情况，需要证明双方的亲子关系。“并不是
要结婚证，但必须要有亲子鉴定。 如果是男
方抚养孩子， 就要做父子或父女亲子鉴定，
如果是女方抚养，就要做母子或母女亲子鉴
定。 只要在任何具有资质的第三方机构取得
鉴定结果，拿着这份结果到派出所来，就可
以完成户口登记。 ”/武汉晚报

2 月 18 日是苹果 Apple�Pay 进入中国
一周年的日子，纵观这一年，苹果却颇有些虎
头蛇尾,刚推出时阵仗很大，如今籍籍无名。

从技术上看，苹果的移动支付技术并不逊
色于支付宝和微信，但为什么它就是发展不起
来？

这项由苹果、银联支持，堪称“含着金汤匙
出生”的技术在中国市场一度掀起波澜，引发
市场对第三方支付格局的讨论。

“This�is�it”，苹果 CEO 蒂姆库克在推出
Apple�Pay 时颇为意气风发。 如果从美国市
场的表现来看，库克确实是有底气的。 数据机
构 BRP在近期的报告中指出， 目前全美已有
36%的商家开始支持 Apple�Pay，这一比例远
远超过上年同期的 16%。 超过了支持 PayPal
的 34%，跃居第一大移动支付服务机构。

然而在中国市场，Apple�Pay 的表现远
低于预期。 去年 2 月 18 日，Apple�Pay 正式
进入中国市场， 上线当天绑定银行卡就超过
3000万张。（数据显示，截至 2015年底，大中
华地区销售的 iPhone�6 以上机型共 8219 万
台。 也就是说，Apple�Pay 刚进入中国市场
时，有大约三分之一的用户愿意尝试。 ）

而在尝鲜热潮过去之后， 一年之后 Ap-
ple�Pay如同水滴消失在水里，踪迹难觅。

这是在人来人往的华强北地段的一家肯
德基店铺，记者和一位前台工作人员的对话。
在结算柜台前，微信支付、支付宝支付、银联
闪付依次排放， 但这位前台工作人员显然并
不清楚 Apple�Pay是什么东西。

该店的门店经理闻声走过来问清情况后
忍不住笑了。“就是苹果支付，这个银联的终
端就可以用。 ”他对旁边的工作人员说到。 该
门店经理对记者表示，门店每天接待顾客上千

名，微信、支付宝每天使用的频次非常高，但是
非常少的顾客会使用 Apple�Pay， 每周大概
才会有一两单。

在附近的麦当劳和 7-11 便利店，记者了
解到的情况也类似。 扫码支付相比 NFC手机
近场支付使用频次有天壤之别。微信支付、QQ
钱包、支付宝、京东钱包、百度钱包、翼支付等
等本土的支付工具都在挤压 Apple�Pay 的市
场空间，他们的共同点就是———扫码即付。

在华强北商圈走访约 20 家商户，记者发
现仅家有麦当劳、711、 屈臣氏等几家商户表
示可以使用 ApplePay 结账。 多家商铺中虽
然 POS机标有银联闪付 Quickpass 的标识，
也就是可支持 Apple�Pay， 但店员并不了解
如何操作。

为什么在国外风生水起的 Apple�Pay，
在中国就是不行？ 记者总结得出了如下四方
面原因。
1.费率和补贴

在有银联闪付标识的店铺，有店员对记者
表示，不希望通过 ApplePay 途径收款，主要
是和补贴有关。 据悉，目前银联闪付的费率在
0.38%-1.25%之间，微信支付、支付宝的收费
在 0.6%-2%之间。但支付宝、微信支付在补贴
上力度较大，给予商家优惠后，两者的费率较
银联闪付更有优势。
2.缺乏社交属性加持

在深圳的繁华商圈，几乎没有门店不支持
微信和支付宝。 在移动支付支持的衣食住行
消费场景中， 支付宝和微信几乎完成了全覆
盖，拿下接近 9成市场份额。

根据易观的数据，2016 年第三季度，支付
宝在中国第三方移动支付市场的规模占比达
50.42%，目前仍然领先于腾讯旗下财付通（微

信支付）的 38.12%。
但是从变化趋势来看，支付宝的市场份额

同比下滑了约 18%， 失去的份额也基本上是
被竞争对手财付通拿去了，这与微信更具优势
的社交属性不无关系。
3.硬件限制与升级成本

银联一位负责 Apple�Pay 项目的内部人
士昨日接受每日经济新闻（微信号：nbd-
news）记者采访时表示，相对市场普及更高的
二维码支付，NFC 近场支付（操作流程如上面
这张动图）进展比较缓慢。 主要是受到两方面
的约束：

一是因为硬件技术依赖。 近场支付需要
IC、ESE 安全硬件支持，以 Apple�Pay 为例，
需要 iPhone�6以上手机才能够支持， 用户受
众范围小。（安卓用户表示只看看不说话）

二是 POS 机安装、改造成本较高。 Ap-
ple�Pay 需要闪付功能 POS 机受理， 目前全
国支持近场支付的 POS 机约有 600 万左右，
改造速度在稳步推进， 但是相比遍地开花的
二维码低成本的推广， 改造一部 POS 机大约
需要 300 元，一部新的 POS 机低标准产品价
格约 600元，成本高出许多。 如何说服商铺花
成本安装或更新 POS机设备也是一个不小的
挑战，尤其相比几乎“零成本”的二维码而言。

艾瑞咨询高级分析师李超表示，“Apple�
Pay 在中国市场与本土的支付宝和微信等相
比较长时间可能都难以匹敌，但是 Apple�Pay
作为一种先进技术给全球的移动支付技术提
升了一步，它同时可以看做一种基础设施。 即
便中国市场二维码普及范围更大，Apple�Pay
代表的 NFC技术在安全性、 场景丰富性上的
优势， 使它有存在的必要，Apple�Pay未来也
可能衍生出更多的金融模式。 ”/央视

2月 17日下午，有网友在网上发微博称，
其妹妹在成都市金堂县福兴中学读初一，这
学期刚开学时， 班主任就要求班上同学每人
交 100 到 200 元保证金，“保证学习不下降，
如果犯错或者下降就扣钱，一般交 100，不好
管的交 200元。 ”

17日下午， 记者赶到事发的金堂县福兴
中学了解此事。 该班班主任肖老师表示，确实

收了这笔费用，但并非老师要求收取。“是学
生主动提出交纳保证金， 用于规范学生的行
为习惯，且在开学时一一告知家长，家长也同
意。 ”

对于此事，金堂县教育局回应称，目前，
班主任已经将收取的 2660 元全部退还给学
生，教育部门将进一步对这名老师进行调查，
并将严格处理此事。 /成都商报

近几年，生鲜电商平台如雨后春笋般“井
喷式发展”， 被称为电商行业的“最后一块肥
肉”。 然而，记者近日调查发现，曾风光无限的
生鲜电商平台中盈利者寥寥，有的平台重金投
入却持续亏损，有的则处于“半瘫痪”状态或早
已销声匿迹。 其中，物流成本高、用户黏度差
等难题已成为生鲜电商的致命痛点。

曾经“遍地开花” 如今“哀鸿遍野”
购买优质生鲜农产品是消费者的刚性需

求，当年，不少生鲜企业纷纷投入巨资“触网”，
生鲜电商平台如雨后春笋般涌现。

2013年以来，重庆也涌现了每日鲜、田园
优选、奇易网、九颗米等各具特色的生鲜电商
平台。

例如，每日鲜网依托物联网技术布局线下
“电子菜箱”，成为线上线下结合的典范；田园
优选则整合了西南地区数百家农业合作社，号
称价格比实体店便宜 20%以上。 然而，记者近
日调查发现，“最后一块肥肉”却成了“最难啃
的硬骨头”。

记者走访渝北鲁能星城、九龙坡云湖天都
等高档小区发现， 每日鲜网曾斥巨资投放的

“电子菜箱”已不见踪影。 董事长吴限证实，每
日鲜虽还保有线上平台，但线下业务已经停了

一年多。
曾被誉为“重庆生鲜电商第一平台”的田

园优选，也面临着类似的困境。 记者登录其网
站发现，虽有数百种产品在线销售，但购买者
屈指可数。 总经理杨代超说，平台正在调整升
级，目前已亏损几百万元，生鲜电商曾发展得
如火如荼，如今却多是举步维艰。

去年，重庆市社会科学院课题组发布《重
庆农产品电商产业发展研究报告》， 对全市涉
农电商平台随机抽取三个月日均访问量调查
发现，只有两家平台达到万级，40 余家平台只
有数百人，10 余家平台几乎为零，而智慧的餐
桌、九颗米、憨熊小区等平台则早已退市。

全国生鲜电商平台的生存状态也是如此。
中国农业生鲜电商发展论坛去年发布的数据
显示，全国 4000 多家生鲜电商企业中，只有
1%实现了盈利，4%持平，95%亏损或巨额亏
损。 其中，顺丰嘿客、爱鲜蜂、天天果园等风靡
一时的平台相继关店。

物流短板、用户黏度成致命痛点
春节前， 重庆渝北区的向晴网购 5 斤芒

果。下单第二天，芒果就从广西发出，第五天上
午才到达重庆，向晴多次催促快递送货，却被
告知春节放假不予配送。

下单 19 天后，向晴终于收到了网购的芒
果，芒果却早已腐败变质。“再也不敢在网上买
水果了，明知道水果容易坏，物流还这么慢。 ”
向晴说。

向晴网购水果的遭遇折射出，物流短板是
生鲜电商发展的致命痛点。

不同于普通商品，多数生鲜产品需要冷藏
或冷冻存储，配送也需专门的冷链物流。 杨代
超估算，生鲜产品的配送成本因此比普通商品
至少高 30%。

重庆白领张玲曾网购过一次香蕉，但她认
为香蕉口感不错，但个头太小，不打算再次网
购。“在市场上可以看大小、颜色，还能捏一捏，
买着更放心。 ”

不仅如此，用户很难短期内改变购买生鲜
产品的消费习惯。 吴限说，相比北、上、广等大
城市， 重庆等地的消费者普遍时间成本不高，
购买生鲜产品也比较方便，电商平台尚无法刺
激用户改变消费习惯。

“物流跟不上，用户引不来，就形成了恶性
循环。”吴限说，网购生鲜产品的人群无法形成
足够的订单， 订单量难以支撑用于平台建设、
物流配送等方面的成本投入，必然导致电商平
台亏损。

/新华社

科学家警告:
宇宙粒子可改变选举

科学家警告，来自宇宙空间的以光速运
行的大量不可见外来粒子群可改变选举结
果、导致飞机坠落和智能手机死机。 这些微
小粒子源自我们太阳系以外的宇宙射线，它
们不断轰击地球，地球上的每个人平均每秒
遭到数百万粒子的轰击，但无人察觉。然而，
它们能够以一种潜在破坏性的方式干扰计
算机。

报道称，因为它们偶尔可导致一个比特
信息发生“翻转”。这可能足以迫使计算机重
启，让客机退出自动驾驶模式，甚至改变计
算机选举计票结果。 /央视

两男生恶作剧
被学校“劝退”
专家称不合法

记者接到两名初中生家长的求助信，据
学生家长柳先生和赵先生介绍，他们的儿子
是中国戏曲学院附中大兴分校舞蹈班初三
年级小柳（14岁）和小赵（15岁）。 2016年 9
月 28 日晚，小柳、小赵，以及其他几个男生
合伙跟管宿舍的老师做对，将金属门把手用
打火机烧热了， 还在上面涂了云南白药，老
师来一摸吓了一跳。

事后，学生和家长都向学校和当事老师
赔礼道歉，但是学校态度坚决，从此不让孩
子上学。 经过多方努力，另外四个学生受到
了“留校察看一年”的处分，而小柳和小赵还
是不让上学， 现在事情已经过去几个月了，
学校还没有松口，俩学生面临失学危险。

教育部法律顾问、北京市律师协会教育
法律专业委员会主任庞彪表示，学校不能轻
易取消学生的学籍，启动这个程序不是学校
开会就能决定的，初中生的教育，是国家强
制性地对适龄人群进行教育，也就是大家都
知道的“九年义务教育”，不能让任何一个孩
子失学。 /法制晚报

苹果Apple�Pay兵败中国

成都一中学开学要学生交保证金
成绩下滑要扣钱

生鲜电商缘何纷纷“败走麦城”？

11岁小姑娘早起
救了一家5口人的命


